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Résumé

Le textile en Algérie est un secteur stratégique porteur d'avenir qui dispose de puissants
atouts. Il permet d'atteindre un effectif de 2 milliards d'euro d'exportation Textile-Habillement
a l'horizon 2022 selon les statistiques et les plans d'actions proposés par les experts de la
filiere. Cependant, ce dernier fait face a plusieurs défis majeurs : Nos technologies sont
dépassées, le manque de formation spécialisée, les colts de production élevés dus a la
dépendance aux importations de matic¢res premicres. La bureaucratie et les réglementations
complexes entravent les investissements, tandis que la concurrence des produits importés a
bas prix met les producteurs nationaux dans une impasse. De plus, ce secteur a des impacts
environnementaux importants, tels que la pollution de l'eau due aux colorants et produits
chimiques utilisés, ainsi qu'une gestion inadéquate des déchets textiles. Ces problémes
combinés limitent la compétitivité de la fabrication du textile algérienne sur le marché

international.

Notre projet actuel mis en ceuvre conformément aux dispositions de la Résolution
ministérielle n ° 1275 sur la certification d'une startup, propose une innovation dans le secteur
textile algérien en recyclant les déchets textiles et ainsi lancer une production éco-

responsable.

Mots clés :

- Technologies dépassées - Formation spécialisée - Bureaucratie - Réglementations complexes

- Recyclage - Résolution ministérielle 1275
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Abstract

Textiles in Algeria is a strategic sector with a promising future and strong assets. It makes it
possible to reach a workforce of 2 billions euros for the export of textiles and clothing by
2022 according to statistics and action plans proposed by experts in the sector. However, the
latter faces several major challenges our technologies are outdated, lack of specialized
training, high production costs due to dependence on imports of raw materials. Bureaucracy
and complex regulations hamper investments, while competition from low-priced imported
products puts domestic producers at a standstill. In addition, this sector has significant
environmental impacts, such as water pollution due to the dyes and chemicals used, as well as
inadequate management of textile waste. These combined problems limit the competitiveness

of the Algerian textile industry on the international market.

Our current project, implemented in accordance with the provisions of Ministerial Decree n °
1275 relating to the accreditation of a start-up, proposes an innovation in the Algerian textile

sector by recycling textile waste and thus launching an environmentally friendly production.

Keywords :

- Outdated technologies - Specialized training - Bureaucracy - Complex regulations -

Recycling - Ministerial Resolution 1275
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«» Introduction

La révolution industrielle contemporaine entraine des transformations rapides dans les
secteurs de la science, de I'économie, de la société, de la technologie et de la production. Ce
progres se traduit par une évolution des comportements dans nos sociétés et par I'introduction

de nouvelles pratiques de consommation et 1’accélération production.

De nos jours, les inquiétudes liées a I'environnement sont omniprésentes dans tous les
domaines de I'économie. De plus en plus, I'aspect environnemental est intégré dans la gestion
des entreprises. Pour traiter et valoriser nos déchets, plusieurs approches ont été étudiées afin
de diminuer leur impact polluant ou de récupérer une partie de la matiére ou de I'énergie qu'ils
renferment d'une part, et de répondre aux defis du développement durable d'autre part.
Plusieurs méthodes ont été développées et adaptées, et de nombreuses entreprises ont été
fondées afin de traiter et de mettre en valeur les déchets. Bien que la littérature sur ce sujet
soit abondamment fournie, les applications en Algérie des modéles économiques éco-

responsables sont encore peu nombreuses.

Le monde du textile est encore plus sensible. En effet, les déchets de tissus ont un impact
significatif sur notre environnement. Chaque année, de nombreuses ressources naturelles sont
utilisées afin de produire et de répondre aux besoins des populations en matiére de vétements
et de textiles. De plus, que la majorité de ces derniers finissent leur vie au fond des décharges
tout en étant toujours utiles. 1l est donc essentiel de promouvoir des alternatives durables a
long terme, en mettant I'accent sur la valorisation des déchets textiles tels que les restes des

usines, des foyers, des confectionneurs et les déchets hoteliers, dortoirs et hépitaux.

Il est clair que le pays doit encore avancer dans ce domaine, car nous ne pouvons pas toujours

dépendre de I'importation.

C'est dans ce contexte que se met en ceuvre ce projet, qui consiste a étudier la valeur des
déchets textiles pour la fabrication de grands rouleaux de ouate et de fil, de valorisation des
vétements de bon état, ainsi que la fabrication des vétements. Nous estimons que projet est
entierement compatible avec I’arrété ministérielle n°1275 relatives au dispositif « One
Diploma/One Startup » qui nous permet a nous, étudiants porteurs de projets innovants de

développer notre entreprise et de passer de I'idée a I'action.
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Chapitre [ : Synthése bibliographique

Chapitre [ | : Synthése bibliographique
1. Définition d’un déchet

L'article 3 de la Loi 01-19 du 12-12-2001 stipule que le déchet représente les restes issus du
processus de production, de transformation ou d'utilisation, ainsi que toute substance, produit
ou bien meuble dont le propriétaire ou le détenteur se défait, pense se défaire ou doit se

défaire ou I'¢liminer (Joradp, 2001).

2. Classification des déchets :

Les déchets se différencient selon leur nature en :
I.2.1. Classification basée sur 1'état physique :
Selon Murat (1981), cette classification comprend :

» Déchets solides : Ce sont les ordures ménagers (OM), les déchets de métaux, les déchets
inertes (cendre, scories, laitiers, ... etc.) déchets de caoutchouc, plastiques, bois et de

déchets textiles.
» Déchets liquides : Goudrons, huiles usagées, solutions résiduaires divers...etc.

> Déchets gazeux : Le biogaz de décharges (méthane), les gaz a effet de serre (dioxyde de

carbone, etc.).
1.2.2. Classification des déchets selon leur mode de traitement :

Les déchets peuvent étre classées en deux catégories (Paradis et al. 1983) : déchets

dégradables (biodégradables) et les déchets non dégradables (non biodégradables).
> Déchets biodégradables :

Ce sont les déchets pour lesquels les facteurs abiotiques assurent seuls leur décomposition ;
dans le cas ou la décomposition est assurée par les microorganismes (bactéries ou

champignons), on parle des déchets biodégradables. Exemple la matiere organique.
> Déchets non biodégradables :

Ce sont les déchets qui proviennent surtout des nouvelles techniques industrielles, résistent a
la décomposition, et se décomposent difficilement. Exemple Les textiles, notamment ceux
fabriqués a partir de fibres synthétiques comme le polyester et le nylon, posent un grave

probléme environnemental en raison de leur longue durée de décomposition. Environ 60% des




Chapitre [ : Synthése bibliographique

vétements sont synthétiques et peuvent mettre jusqu'a 200 ans a se dégrader dans la nature. La
majorité des textiles, environ 85%, finissent dans les décharges, contribuant a la pollution.
Ces matériaux libérent des microfibres plastiques en se décomposant, ce qui contamine les
¢cosystemes marins. Seulement 15% des textiles sont recyclés. (United States

Environnemental Protection Agency (EPA). 2021).
3. impact des déchets sur I’environnement :

Les déchets constituent un poids important pour notre environnement, entrainant des
conséquences dévastatrices sur les écosystémes terrestres, aquatiques et aériens. La pollution
causée par la combustion des déchets entraine une dégradation de la qualité de l'air et de I'eau,

mettant en péril la santé des €tres humains et sur la faune et la flore.
3.1 Sur le biotope :

Les déchets ont une influence importante sur les écosystémes naturels, perturbant de
différentes facons les écosystémes naturels. Les déchets peuvent avoir un impact sur les

propriétés physico-chimiques du sol, de I'eau et de l'air.
3.1.1 La pollution de I’eau :

Les eaux souterraines et de surface sont gravement affectées par les déchets, qui contaminent

ces ressources précieuses avec des substances chimiques toxiques et des débris.
A. Sur les eaux souterraines :

Lorsqu’ils ne sont pas collectés et traités, les lixiviats peuvent s’écouler et s’infiltrer dans le
sol et contaminer la nappe sous-jacente. La migration des lixiviats a travers le sol dépend de la
permeéabilité du sol et de la zone non saturée de I’aquifere, plus la perméabilité est forte plus

le volume et la vitesse d’infiltration sont importants (Ramad,1992).
B. Sur les eaux superficielles :

Selon Chassagnac en 2005, Le rejet des lixiviats bruts dans les cours d’eau a pour

conséquence la modification de leur composition physico-chimique.

11 peut méme avoir des effets toxiques sur la faune et la flore a cause de leur charge organique
¢levée et a la toxicité de certains de leurs polluants. Les principaux problémes de qualité de

I’eau consécutifs a I’introduction des polluants des eaux de lixiviation sont :
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L’eutrophisation dont les principaux symptomes résident dans la prolifération d’algues et de
macrophytes, I’anoxie des eaux, le golt, I’odeur et la coloration indésirables (Khattabi et

al.2002).
3.1.2 La pollution de sol :

Les décharges constituent une cause considérable de pollution des sols par divers métaux
lourds et d’innombrables composés organiques de toxicité redoutable, cette pollution conduit
a des altérations physico-chimiques des végétaux et d’animaux qui transforment la structure
des communautés vivantes ainsi que la perturbation de 1’équilibre chimique des sols et

I’appauvrissement en minéraux (Ramade, 2005).
3.1.3 La pollution de ’air

Selon Chassagnac en (2005), les biogaz des décharges sont a I’origine d’importantes
nuisances qui sont parfois trés graves pour la santé et pour I’environnement. Ainsi, le méthane
en quantité considérable (30 a 65 % du volume total), présente des dangers d’explosion (une
concentration du méthane comprise entre 5 et 15 % en volume dans un lieu fermé, entraine
des explosions. Le dioxyde de carbone représente aussi un grand danger d’asphyxie au niveau
des sites surtout pour les gens qui travaillent a I’intérieur des dépotoirs, les récupérateurs qui

fouillent dans les déchets sans aucun moyen de protection.

La présence des composés organo-volatiles toxiques au niveau de ces biogaz, tel que le
benzene et le chlorure de vinyle, peuvent entrainer des maladies cancérigenes des poumons et
de la peau et parfois méme la mort. Certains composés gazeux résultant de la biodégradation
de la matiere organique au niveau des décharges tels que les mercaptans (dérivés d’alcool
sulfuré) et les hydroxydes de soufre (H2S) sont a I’origine des odeurs nauséabondes qui se

dégagent de tous les sites.

Les incendies qui se produisent au niveau des décharges soit de fagcon spontanée ou
provoquée, entrainent la propagation de certains gaz trés toxiques telles que les dioxines et les

furannes (Chassagnac, 2005).

D’apres Chassagnac (2005), I'impact inhérent a la décharge sur le compartiment air se

matérialise par I’effectivité des risques types liés au biogaz. Sont résumés comme suit :
» L’explosion sur et hors site.

» Risque sanitaire sur et hors site.
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» Nuisance olfactive liée a la présence de composés soufrés.
» Inhibition et asphyxie des milieux vivants a absence d’O2.
» Effet de serre (Ch4 vingt fois plus puissant que le CO2).

La pollution atmosphérique due a l'industrie textile constitue un probléme environnemental
majeur. Cette industrie est l'une des plus polluantes au monde, principalement en raison des
émissions de gaz a effet de serre et de substances chimiques toxiques libérées dans l'air au
cours des processus de production. Les usines textiles émettent de grandes quantités de
dioxyde de carbone (CO2), de méthane (CH4) et d'oxydes d'azote (NOx), qui contribuent au
réchauffement climatique et a la dégradation de la qualité de l'air. De plus, les procédés de
teinture et de traitement des textiles utilisent des produits chimiques volatils qui peuvent se
disperser dans 1'atmospheére, créant des risques pour la santé humaine et les écosystémes
environnants. Selon un rapport de la Fondation Ellen MacArthur, I'industrie de la mode émet
chaque année environ 1,2 milliard de tonnes de CO2, soit plus que les vols internationaux et

le transport maritime combinés. (Ellen MacArthur Foundation, 2017)
3.2 Sur la biocénose :

En altérant les habitats naturels, en introduisant des substances nocives dans les écosystemes
et en perturbant les interactions entre les especes, les déchets perturbent la biocénose, mettant

en péril I'équilibre écologique et la diversité biologique.
3.2.1 Impact sur la faune et la flore :

La faune et la flore sont dévastées par les déchets, ce qui met en danger la survie de

nombreuses especes végétales et animales.
e Au niveau de la flore :

Les dépdts des déchets peuvent entrainer la destruction des éléments de la flore qui sont
utiles pour la population humaine et les animaux (plantes médicinales, plantes servant comme

paturage, les arbres servant de nichoir des oiseaux, ...) (Zaafour, 2012).

Certaines plantes peuvent assimiler des substances issues de ces déchets et les
transmettre 1'impact visuel des décharges d'ordures ménageres, couplé avec le probleme des
odeurs, sont des préoccupations qui doivent étre prise en compte lors du choix des sites de
décharge. De méme, il faut s'assurer que l'acheminement des déchets sur le site ne va pas

créer des problémes de sécurité pour la population voisine (Zaafour, 2012).
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e Au niveau de la faune :

Les déchets peuvent contaminer les animaux qui les fouillent a la recherche de la
nourriture, les animaux peuvent se blesser lors du piétinement des éléments tranchants ou
pointus dans les lieux de stockage des déchets. Ceci peut étre a l'origine des infections
pouvant entrainer la mort de certains animaux ; certains déchets peuvent servir de nourriture a

certains animaux (Zaafour, 2012).

+ Les déchets textiles ont une influence spécifique sur la diversité biologique,

notamment :

La pollution engendrée par l'industrie textile a des conséquences dévastatrices sur la faune et
la flore. Les rejets de produits chimiques toxiques utilisés dans les processus de teinture et de
traitement des textiles se retrouvent souvent dans les cours d'eau et les sols environnants,
contaminant ainsi les habitats naturels. Les colorants, les métaux lourds et les agents
blanchissants peuvent s'infiltrer dans les écosystémes aquatiques, perturbant la vie des plantes
et des animaux. Les poissons et autres organismes aquatiques sont particulierement
vulnérables a ces polluants, qui peuvent entrainer des mutations génétiques, des maladies et la
mort. De plus, les microfibres synthétiques libérées lors du lavage des textiles se retrouvent
dans les océans, ou elles sont ingérées par la faune marine, accumulant des toxines dans la
chaine alimentaire. Ces impacts négatifs sur les écosystémes aquatiques et terrestres
soulignent l'urgence de mettre en ceuvre des pratiques plus durables dans l'industrie textile.

(Greenpeace, 2011).

3.2.2Impact sur la sante publique :

Les déchets biodégradables sont les principaux responsables des maladies causées
par Les pollutions biologiques, et en particulier par les ordures ménageres : les animaux
Errants qui y trouvent leur nourriture véhiculent ensuite toutes sortes de parasites ou autre
agents pathogenes qui est les agents de transmission de maladies contagieuses et/ou mortelles

dont nous mentionnerons les plus redoutables (Dey, 1999):
3.3 Nuisances engendrées par les décharges :

Selon Boubekri en 2014, les décharges publiques étant utilisées d’une maniere sauvage et
sans respect des régles de protection de I’environnement peuvent engendrer plusieurs

nuisances comme suit :
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Les bruits : Les matériels en activité sur le site tels que les engins de terrassement et de
compactage et aussi les camions de transport des déchets engendrent des bruits

considérables.

Les odeurs: Des nuisances olfactives sur le site et a son voisinage peuvent étre
engendrées par le déversement de déchets contenant des molécules organiques volatiles
anthropiques, les bassins de collecte des lixiviats et par le biogaz non capté par le réseau
de dégazage. Le bralage volontaire ou involontaire des différents types de déchets peut

¢galement étre une source d’odeur

Les envols : Le déversement et le stockage de déchets dans les sites de décharges et
I’absence de couverture sur ces derniers peuvent étre a 1’origine d’envols de certains
objets légers comme les plastiques et les papiers ce qui provoque une dégradation de

I’esthétique du milieu (Fielder et al. 2000 ; Boubekri et al. 2014) :

v La prolifération d’animaux : des chiens errants, des rongeurs, des insectes et des
oiseaux, attirés par la nourriture qu’ils trouvent dans les déchets, peuvent géner le

voisinage et surtout véhiculer et propager des maladies ;

v" Destruction du paysage urbain : dépdt anarchique des déchets défigurant I’image de

la ville ;

v' La dégradation de I’hygiéne et de la propreté de la ville.
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Chapitre [ ] : Les déchets textiles

1.Conceptes et définitions :
1.1Le contexte des déchets textiles :

La notion de « déchet textile » varie en fonction de I’acteur a I’origine du déchet. Pour un
ménage, un déchet textile est un vétement, un linge de maison ou un textile sanitaire dont il
souhaite se défaire, tandis que pour I’industrie il s’agit des chutes de production ou des
chiffons industriels souillés. Contre toute attente, le concept de « déchet » n’est donc pas
systématiquement relatif a la notion d’usure : un individu peut vouloir se débarrasser d’un
vétement qu’il juge démodé alors qu’il est encore en trés bon état, par exemple (Weber & al.
2017). Par conséquent, les déchets prennent plusieurs formes. Dans les manufactures, les
textiles se composent de fils, de fibres, de tissus et de morceaux de tapis, il s’agit de textiles «
neufs » issus des chutes de la découpe, généralement peu contaminés par d’autres matieres.
La fibre de ces textiles est soit synthétique, naturelle, ou mixte (Gouvernement Wallon, 2010).
Ensuite, on peut citer les chiffons imbibés de peinture ou d’autres produits, provenant du
milieu industriel. A cette liste s’ajoute, les textiles sanitaires jetés par les hopitaux et les
ménages (Fahap, 2015). Puis, en dernier lieu, on trouve les textiles usagés des ménages ; ce
flux est principalement composé de tissus, de tapis et de tricots (Gouvernement Wallon,
2010). En résumé, au travers de la littérature et des entretiens passés, on retiendra que les

principales catégories constituant le gisement de déchets textiles sont : (Claquin et al. 2005) :
= Les textiles de ’habillement (les vétements, les chaussures) ;
= Les linges de toilettes et de couchages (serviettes et draps) ;
= Le textile d’ameublement (tapis, rideaux) ;
= Les chutes ou déchets textiles des manufactures ;
= Les textiles sanitaires (lingettes).

Lorsque l'on évoque la gestion du gisement textile, les textiles courants tels que les
vétements, le linge de maison et les textiles industriels sont souvent pris en compte, mais les
articles plus volumineux comme les matelas et les moquettes sont généralement négligés dans

cette approche (Fagnart et al. 2017).

4 Par ailleurs, I’étude de Norup et al. (2018) énumére les différents produits textiles

trouvés dans les ordures. Il présente trois catégories majeures (habillement, textile
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domestique et autres textiles), elles-mémes divisées en types de produits. On trouve 25
produits pour la catégorie de I’habillement (pantalons, t-shirts, vestes, gants etc.), 13
pour le textile domestique (draps, serviettes de toilette etc.) et un restant de produits
textiles, tels que les peluches, les chaussures, les drapeaux, les tapis etc. dans une

derniere fraction.
1.2 La gestion des déchets :

La gestion des déchets regroupe la collecte, le transport, la valorisation et 1’élimination des
déchets généralement issus des activités humaines. L'accent a été mis, ces dernires
décennies, sur la réduction de I'effet des déchets sur la nature et I'environnement et sur leur

valorisation.

La gestion des déchets concerne tous les types de déchets, qu'ils soient solides, liquides ou
gazeux, chacun possédant sa filiere spécifique. Les manicres de gérer les déchets different
selon qu'on se trouve dans un pays développé ou en voie de développement, dans une ville ou
dans une zone rurale, que 1'on ait affaire a un particulier, un industriel ou @ un commercgant

(Souleymane, 2019).
2. Généralité sur industrie des textiles (historique) :

Le terme « industrie textile » était initialement utilisé pour désigner le tissage de tissus a partir
de fibres ; mais il englobe désormais de nombreuses activités supplémentaires, telles que le
feutrage et le tricotage. Le terme provient du latin texere, qui se traduit par tissage. Cette
expression englobe méme la fabrication de fils ou de matériaux non tissés a partir de fibres
synthétiques ou naturelles, ainsi que les techniques de teinture et de finition des textiles.

(Chevalier, 1991).

Pendant la Préhistoire, les fibres étaient produites grace a la sécheresse de graines, de plantes
et d'impériale d'animaux. En Chine, le pékin a été allochtone vers 2600 soulanes JC, et les
premiceres fibres synthétiques ont été développées dans les truanderies du XVIlle cycle. Méme
si les matériaux a ammoniaque de cellulose ou de pétrochimie sont couramment utilisés et
peuvent étre composés de fibres synthétiques ou naturelles, ils n'ont en aucun cas
complétement remplacé les fibres naturelles telles que le pékin, la laine, le coton ou le lin. Il
n'est pas nécessaire de faire du filage, car le pékin est produit par des filaments dans toutes ces
fibres naturelles. En ce qui concerne les fibres contraires, en revanche, le filage est essentiel

pour rectifier I'ouverture de fil. C'est la raison pour laquelle 1'habileté artisanale de filage a été
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un enjeu majeur au XVlIle siecle, ou elle a remplacé la fabrication des premiéres machines a

filer.

Pour obtenir le résultat désiré d'entrelacement de fils, nous employons un procédé appelé
"tissage". Jusqu'au XVlIlle siecle, le tissage €tait réalisé a la main. La mécanisation du tissage
a encore amélioré la production de tissus. Par conséquent, la premiére usine textile réellement
contemporaine est née en Angleterre en 1788, a la fin du XVIlle siecle. Par la suite, avec
I'évolution de la technologie, ces usines seront mises a jour jusqu'a ce que le tissage soit
complétement automatisé, les travailleurs remplacés par des machines plus rapides et plus

performantes. (Selon Gopalakrishnan, 2018).

En réalité, l'industrie textile a d'abord utilisé des colorants naturels ; cependant, cela a connu
une évolution radicale au XIXe si¢cle avec la découverte des colorants au goudron de houille
et le développement des fibres synthétiques au XXe siécle. Grace a cette technologie
novatrice, il est désormais possible d'imprimer une plus grande diversité de teintes sur les
textiles. La finalisation du tissu a pour objectif d'améliorer son apparence, de lui conférer une
brillance ou d'accroitre sa résistance. De nos jours, les textiles sont rétrécis, traités
chimiquement et sont soumis a de nombreux autres traitements chimiques afin d'accroitre leur

résistance, notamment contre les moisissures et I’eau. (Hossain et al. 2018).

Les avancées technologiques des XVIlle et XIXe siecles ont permis la création de l'industrie
textile moderne, qui a également ét¢ le point de départ de la révolution industrielle et des
transformations majeures pour les familles et la société. Méme si l'industrie a commencé au
Royaume-Uni, elle a fini par étre dominée par 1'Europe et I'Amérique du Nord grace aux
méthodes de mécanisation et aux machines de plus en plus performantes. Depuis lors, cette
activité n'a cessé d’évoluer, en particulier en raison de l'augmentation mondiale de la

production de laine, de coton et de soie. (Valencia, 2012).
3. L’industrie des textiles en Algérie :

Les entreprises du textile et du cuir en Algérie, qui endurent encore les multiples contraintes
liées aux importations massives, posse¢dent moins de 10% du marché algérien. La branche du
textile et de I'habillement occupe la deuxieéme place apres le secteur agro-alimentaire en
termes d'importance et de forte consommation locale. Elle a besoin d'environ 150 millions
d'articles par an, tandis que le secteur national ne couvre que 4% de ces besoins, et le reste est

envahi a 94% par I’importation. (Mourad faudil,2019).
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TEXALG SPA, une entreprise spécialisée dans les textiles en Algérie, est le résultat des
diverses restructurations qui ont eu lieu dans l'industrie textile en Algérie depuis la fondation
de la premicre Société Nationale de Confection SONAC, le 03 septembre 1964. (Décret N°
64-272,1964).

Le 22 juillet 1966, SONAC est transformée en Société Nationale des Industries Textiles
SONITEX. (Décision n° 66-218, 1972)

L'industrie textile connaitra d'autres évolutions successives entre 1982 et 1998, jusqu'a ce que
le Groupe Industriel du Textile TEXMACO soit créé le 10 aott 1999, avec ses 24 unités de
production. (Décision n° 66-218, 1972)

Le 08 Décembre 2011, TEXMACO a créé TEXALG SPA avec ses unités de production
réparties a travers le pays. (Décision n°® 66-218, 1972)

Le 10 avril, quatre protocoles d'accord ont été signés par le complexe textile algéro-turc Tayal,
situ¢ dans la zone industrielle de Sidi Khettab dans la wilaya de Relizane, avec des
représentants d'enseignes internationales de vétements prét-a-porter qui désirent produire
localement en Algérie. Le 10 avril, Tayeb Zitouni, ministre du Commerce et de la Promotion

des exportations, a annoncé cette information. (Agence Ecofin, 2023)

Le responsable mentionne notamment la société espagnole Inditex et sa marque phare de
vétements pour enfants et adultes Zara, les fabricants de vétements frangais Celio spécialisés
dans I'habillement masculin, Okaidi spécialisé dans les vétements pour enfants de 0 a 14 ans

et le turc LC Waikiki. (Agence Ecofin, 2023)

Le gouvernement algérien, qui détient 51 % du complexe Tayal, s'engage notamment a fournir
a ces divers opérateurs étrangers des maticres premieres en quantité¢ adéquate afin de garantir

la production de leurs produits sur le territoire algérien. (Agence Ecofin, 2023)

Lors des travaux des Assises nationales sur "La réalité et les perspectives du développement
des industries manufacturicres du textile et du cuir en Algérie", Rezig a indiqué que les
importations de I'Algérie en textile et cuir ont diminué a 749 millions de dollars au cours des

11 premiers mois de 2022, par rapport a 1,1 milliard de dollars en 2021. (Rezig, 2023)

Selon les données du ministre, les importations de 1'Algérie pour les 11 premiers mois de
2022 étaient de 231,42 millions de dollars américains, tandis que les exportations ont atteint

22,31 millions de dollars américains. (Rezig, 2023)
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Selon le ministre, les importations de chaussures entre janvier et novembre 2022 ont
représenté¢ 124,44 millions de dollars, tandis que les exportations ont représenté environ

102.000 dollars. (Rezig, 2023)

Selon le ministre du Commerce, les importations de vétements ont été¢ de 295,40 millions de
dollars en 2021, tandis que les exportations ont été de 26,32 millions de dollars. Il a également
mentionné que les importations de chaussures étaient de 180 millions de dollars, tandis que

les exportations étaient de 242.000 dollars. (Rezig, 2023)

Le ministre a souligné l'importance de travailler a exploiter les capacités et le potentiel de
'Algérie afin de promouvoir le produit algérien dans le secteur du textile et du cuir a 1'échelle
mondiale. C'est un objectif accessible aux entreprises algériennes en raison de la qualité

exceptionnelle qui nous permet d'accéder aux marchés étrangers. (Rezig, 2023)

Selon les données officielles, les besoins en produits d'habillement en Algérie sont estimés a

plus de 150 millions d'articles par an.

4. Classifications des textiles :

Selon Quéhé en 2019, Les sources de tissus sont les suivantes et, sur leur base, elles différent :
4.1. Les matiéres végétales :

Les matieres naturelles telles que le coton, le raphia, le lin, le chanvre, le latex naturel, le
caoutchouc... proviennent de végétaux. La fleur sert au tissage du coton, les tiges au lin, la
séve au caoutchouc. Le coton représente un quart de la production mondiale de fibres textiles.
Dans certaines régions du monde, la culture du coton demande une quantité considérable
d'eau, de soleil et de pesticides, ce qui a des conséquences importantes sur la biodiversité, la
sant¢ des agriculteurs et entraine des problémes éthiques et sociaux. La culture biologique du

coton contribue a diminuer ces conséquences.
4.2. Les matiéres d’origine animale :

Les vétements que nous proposons peuvent étre confectionnés a partir de matieres animales.
Cuir (vache, mouton, agneau), laine (mouton, lapin, yak, alpaga, chameau, etc.), soie (vers de

bombyx du miirier) ou fourrure (lapins, visons, etc.).

Ces animaux vivent dans des conditions difficiles, dans de petits espaces dans certains pays. Il

arrive qu'ils soient sous-alimentés et maltraités.
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4.3 Les matiéres chimiques :

Les matériaux de synthése Les composés chimiques tels que 1'acrylique, 1'élasthanne, le nylon,
le polyamide et le polyester sont fabriqués a partir du pétrole, une énergie fossile non

renouvelable et trés polluante, qui entraine des émissions de gaz a effet de serre.

Les matériaux synthétiques Les fibres telles que le bambou, I'eucalyptus, le hétre, la viscose,
le lyocell, etc., sont fabriquées a partir de matieres premieres naturelles telles que la cellulose
de bois, le soja ou le mais, par les méthodes chimiques disponibles. Il est possible d'améliorer
ces derniers en adoptant une approche d'écoconception. Les cultures qui les accompagnent ont
¢galement un impact et peuvent rivaliser avec les productions destinées a l'alimentation

humaine.
4.4 Les matiéres secondaires :

Des matieres premicres secondaires existent également, a savoir les matieres recyclées. Il est

possible de les fabriquer a 'aide de méthodes mécaniques ou chimiques.

5. Les déchets de I’industrie des textiles :

5.1. Type des déchets :

A travers le Ugay Demir en 2017, les classifications des déchets textiles son :
> Déchets En Filature :

— Les déchets en filature sont générés a chaque étape du processus de filature, comme la
salle de soufflage, la section de cardage, la section de peignage, la section de filage et

la section de retordage.

— Ces déchets varient en pourcentage et ont différents noms selon 1’étape, par exemple,

les déchets de la salle de soufflage sont appelés « déchets de nappe ».
> Déchets De Tricot :

— Les déchets de tricot sont produits lors du processus de tricotage a cause d’erreurs ou
de défauts dans les matiéres premicres. Ces déchets incluent les déchets de bordure, de

fil, de trame et de tissage.
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Le tricotage, qu’il soit manuel ou mécanique, peut produire des déchets en cas d’erreur
ou de défaut dans les matériaux. De méme, la teinture textile peut générer des déchets

en raison de problémes techniques ou de défauts de teinture.

Ces déchets ont un impact environnemental négatif, et des mesures sont prises pour les

réduire.

» Déchets De Tissage :

Selon Wang, Y en 2006 et Horrocks, A. R., & Anand, S. C en 2000 les usines de tissage

produisent différents types de déchets, parmi lesquels :

Les fils résiduels laissés sur les cones apres le bobinage.
Les déchets de taille résultant de 1’élimination de certaines parties de la base.
Les déchets de nouage utilisés pour la fixation.

Les déchets résiduels du rouleau de tisserand qui restent inutilisés.

> Déchets Vestimentaires :

Chaque étape de la fabrication de vétements (la découpe, la couture, I’impression et la

finition) produit des déchets.

La découpe, en particulier, crée des déchets en raison de la nécessit¢ d’adapter
parfaitement les pieces au design. Les sections de couture, d’impression et de finition
peuvent également générer des déchets dus a des pieces défectueuses ou a des

problémes de qualité.

> Déchets De Teinture :

Dans I’industrie du vétement, tout, de la coupe a la finition, crée des déchets. De
toutes les étapes, la découpe est la principale source de déchets. Apres découpe, les
pieces sont inspectées, triées et regroupées. Apres cela, les pieces sont introduites dans

la couture.

Dans la section couture, les ouvriers jettent les pieces défectueuses, ce qui crée
davantage de déchets. De méme, en cas d’erreur dans la finition de la piece, des

déchets sont générés.
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> Déchets De Consommation :

— La production mondiale de vétements a doublé au cours de la derni¢re décennie,

rapporte Oxfam France dans leur blog.

— Aujourd’hui, une personne achéte en moyenne 50 % de vétements de plus qu’il y a 15
ans. Cela crée une quantité considérable de déchets textiles. De méme, la durée de vie

moyenne d’un vétement n’est que de 3 ans.
5.2 Les modes de traitements des déchets :

Une fois qu'ils sont préts, les textiles ou les vétements sont destinés a étre utilisés. Une fois
que le vétement/produit est consommé, le consommateur choisit de le jeter, ce qui marque la
fin de vie du textile. Au terme de la durée de vie d'un produit, il y a diverses destinations ou
destins. Les différentes méthodes de réutilisation comprennent : la réutilisation a des fins
primaires et secondaires ; le recyclage (en boucle ouverte et fermée) ; la mise en décharge et

l'incinération. (Muthu, Subramanian Senthilkannan, 2014)
6. Classifications des déchets de textiles selon la reglementation algérienne :

Le décret exécutif n° 06-104 du 28 février 2006 fixant la nomenclature des déchets y compris
les déchets spéciaux dangereux a classé les déchets issus de I’industrie de textile. (Journal de

la république algérien N°13).
+ Le tableau suivant représente le Classement des déchets selon la législation

algérienne :

e S : Déchets spéciaux.
e SD : Déchets spéciaux dangereux.

e MA : Déchets ménagers assimiles.

Code . e . . Classe des Criteres de

des Désignation du déchet . .0 s
. déchets dangerosité

déchets

4.2 Déchet de ’industrie de textile - -

4.1 Matériaux composites (textile S )

imprégné élastomére, plastomeére)




Chapitre [ ] : Les déchets textiles

Matieres organique issues de produits

4.2.2 . S -
naturels (par exemple, gresse, cire)

423 Déchets provenant des finltlo.ns SD Inflammable
contenant des solvants organiques
Teinture et pigment contenant des LUBLC

4.2.4 PiS SD dangereuse pour
substances dangereuses . s

I’environnement

Teinture et pigment autre que ceux Dangereuse pour

4.2.5 M . S .
visés a la rubrique 4.2.4 I’environnement
Boues provenant du traitement in situ

4.2.6 des effluents contenant des substances SD -

dangereuses

Boues provenant du traitement in situ
4.2.7 des effluents autre que celles vissésa S -
la rubrique 4.2.6

4.2.99 Déchets non spécifiés - -

Déchets provenant des finitions

4.2.1 autres que ceux visés a la rubrique MA -
4.2.3 SD

4.2.2 Fibres textiles non ouvrées MA -

4.2.3 Fibre textiles ouvrées MA -

4.2.99 Déchets non spécifiés = =

Tableau 1 : le Classement des déchets selon la législation algérienne

7. Principes de gestion des déchets :

La gestion des déchets consiste en toute opération relative a la collecte, au tri, au transport, au
stockage, a la valorisation et a I'¢limination des déchets, y compris le contrdle de ces
opérations. A partir de cette définition, plusieurs opérations se distinguent dans le mode de

gestion des déchets existant en Algérie.
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Les grands principes et lignes directrices de la politique de gestion des déchets ménagers et
assimilés sont définit par la loi 01-19 du 12/12/2001 relative a la gestion, au controle et a I

‘¢limination des déchets qui prévoit les principes suivants :
7.1. La Prévention — Réduction :

La prévention-réduction est une action clé de toute politique de gestion efficace des déchets
puisque ce principe vise a réduire ou a ¢€liminer les rejets de substances éventuellement

nocives et a encourager des produits et des procédés moins polluants (Redjal, 2005).

Quel que soit le type de mesure de prévention adopté, celle-ci doit étre bien communiquée au

public qui joue un role déterminant pour garantir leur efficacité.
7.2. Information — Sensibilisation :
La sensibilisation du public par l'information est essentielle a un double titre :

v D'une part, pour le sensibiliser a I'impact environnemental des déchets et, en
conséquence, pour lui rappeler qu'il lui est interdit d'abandonner de maniére
incontrolée les déchets qu'il produit.

v D'autre part, pour le faire participer de maniére responsable aux opérations de gestion,
afin qu'il minimise sa production de déchets ou qu'il participe a 1'efficacité des
opérations de collecte, par exemple en triant a la source les déchets en vue de leur

collecte différenciée.
7.3. Principe pollueur payeur :

Le principe du pollueur payeur (PPP) a été introduit dans la loi de 2003 relative a la protection
de I'environnement. Ce principe implique que les cofits de la prévention, de la réduction a la
source, du recyclage des déchets sont assumés par le pollueur, c'est-a-dire, le producteur des
déchets supporte les frais de la réduction de la pollution. Ces cofits englobent les frais de la

collecte, du transport et de I'¢limination de leurs déchets par les collectivités.

Généralement, le PPP prend la forme d'une taxe connectée aux quantités des déchets produits
par les entreprises. Ce principe est appliqué également pour les déchets de consommation, tels
que les déchets ménagers, mais il n'y a pas de lien direct entre le niveau de paiement et la

production individuelle de déchets des ménages.

Glachant (2005), définit trois points essentiels afin qu'une politique de déchets soit efficace :

pour que la taxe en aval (TEOM) ait un effet positif sur la quantité des déchets elle doit étre
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complétée par une taxe en amont sur les produits, la TEOM se caractérise par I ‘absence totale

d'incitation a la prévention et a la réduction a la source.

Le versement de la taxe amont doit étre intégralement reversé aux communes pour assurer le
financement de service public local des déchets. Le montant de cette taxe doit étre a un taux

¢levé pour compenser le déficit d'incitation en aval.
7.4. Responsabilité élargie des producteurs :

La responsabilité ¢élargie du producteur est une politique nouvelle de la prévention de la

pollution et aussi un principe de gestion des déchets.

Il a pour but de réduire la pollution a chaque étape du cycle de vie d'un produit en adoptant

une nouvelle technologie.
Ce principe repose sur trois ¢léments clefs :

v Elargir la responsabilité du produit a I'tape tout au long de son cycle de vie,

v" La responsabilité du producteur est physique et ‘ou financier, élimine ces produits (ou
les réutilisent) par ces propres moyens, ou paye un tiers pour le faire,

v Des directives (mises par les gouvernements dans la plupart des cas) exigent des taux

de recyclage spécifiques.
8. Enquéte de terrain :
8.1 Résultats :

Nous désirons aussi examiner les attitudes et les pratiques personnelles lors du processus de
recyclage des textiles. Dans un contexte de plus en plus préoccupant pour l'environnement, le
recyclage des textiles est une méthode si pratique qu'il est essentiel de diminuer 1'empreinte
écologique de la situation industrielle. En analysant ces dimensions, notre objectif est de
repérer les méthodes et de fournir des informations précieuses afin de favoriser une plus
grande participation au recyclage des textiles, ce qui contribue a la préservation de notre
environnement. Un échantillon de questions a été distribué a un grand nombre de personnes
de différentes catégories (universités, travailleurs, professeurs, ...) et La synthése des résultats

est la suivante :
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1

1. Genre. Vous étes : =il »
112 réponses

. Homme! ;5
® Femmel=u

Figure 1 : Un cercle proportionnel représente le pourcentage de chaque sexe dans la réponse

2. Tranche d'age : Vous avez entre Pl Lot Ja ¥ jeali e i S
112 réponses

® 18-30 ans
@® 30-50 ans
@ 50ans et plus

Figure 2 : Un cercle proportionnel représentant les ages des candidats
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3. Etes-vous sensible 4 la cause environnementale 7 il fless 2iea cul o
112 réponses

Figure 3 : Un cercle proportionnel représentant le pourcentage de ceux qui s'intéressent a
l'environnement

4. Soutenez-vous les sociétés locales et engagées ? R g Addadll S A0 ) see 3 A
112 réponses

Figure 4 : Un cercle relatif représentant un pourcentage de personnes intéressées par les
startups
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5. Encouragez-vous le recyclage ? ¥ :sdllsiel jumais Ja
112 réponses

Figure 5 : Un cercle proportionnel représente le pourcentage de personnes qui encouragent le
recyclage

6. Qualifieriez-vous notre société comme éco-responsable ? aina a
Yasall aladl Al g puca sl g 0 Sall
111 réeponses

@ Pas du tout (Aucun espoir)l V) 335y =
Sy

@ Moyennement (La prise de conscience
commence a s'installery & ' ‘&) o 2
Jxal A

@ fortement (ia plupart encouragent de

plus en plus ce concapt) ssdaa) s u

popddl 1 e e 4 X0 el

Figure 6 : Un cercle relatif représentant le niveau d’éco-responsabilité
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7. Qu'est-ce qui vous encourage a acheter un produit : SU e
il o) ol e clasdy
112 réponses

Son prix [ » s 50 (44,6 %)

Sa durabilité dans le temps /y=ise

i) 53 e e

53 (47.3 %)

Conditions de travail des

U
employés [ il Je 3y h 7(6.3 %)

Encourager l'idéef i & ol 38 (33,9 %)

La tendance (Produit a la mode)/

(G pme =iia) SV

28 (25 %)

Figure 7 : Un graphique a barres représente ce qui encourage les gens a acheter des produits

8. A quelle fréquence faites-vous du shopping ?  ¥(%ad [3a) 3l I ks e xS
112 réponses

@ Rarement (glq fois / année )

@ Moyennement (qlq fois / Bmols)

@ Souvent (qiq fois /3mois)

@ trés souvent (plusieurs fois / mois)

Figure 8 : Un cercle relatif représentant la demande des gens pour les marchés
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9. Quel est votre budget annuel pour cela ? (DA) 13¢3 4y giad) i) ja A Lo

Moyenne de 112 repanse = 36000.00 DA

10. A quelle fréquence changez-vous votre linge de maison (achat)? 5 e
(e ) e SR i
112 réponses

@ Rarement (1 fois /3an)

@ Moyennement (1-2fois /ans)
@ Souvent (tous les Smois)

@ vés souvent({tous les 2 mois)

Figure 9 : Un cercle relatif représentant la demande des gens pour les marchés des textiles

9. Quel est votre budget annuel pour cela ? (DA) 3¢ 4 gicd) i) e A La

Moyenne de 112 repanse = 68000.00 DA

12. Que pensez- vous des prix du linge de maison et mobilier ? 2 judl iz adl el ol ;L
112 réponses

® Bas /i

@ Abordable / J e ey

® Moyen /- sia

@® Cher/ 2

@ extrémement cher | = las

23
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Figure 10 : Un cercle proportionnel représentant les prix de marché des produits textiles

13. Pensez-vous que la Fast-Fashion* impacte |la société algérienne ?

3, %

Q'J)alj’;‘.lcai.aahqj}ywﬂli.bydldiﬂ&
112 réeponses

@ Oui. beaucoup
@ Moyennement
@ Non, pas vraiment
® Vi

Figure 11 : Un cercle relatif représentant I'influence de la mode sur la société algérienne

14. Saviez- vous que la fabrication d'un seul jean équivaut a environ 33,4 kg équivalent carbone
émis ? oo il g S G a8 33,4 s olay iead) Sasialy daki delis
112 reponses

Figure 12 : Un cercle relatif représentant le niveau de sensibilisation des gens aux effets

néfastes de la production textile sur l'environnement

24
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15. Savez-vous que la production mondiale du textile est responsable de 20% de la pollution des

eaux industrielles et 8% des émissions mondiales de gaz a effet d...
112 reponses

Figure 13 : Un cercle relatif représentant le niveau de sensibilisation des gens aux effets

néfastes de la production textile sur 1'environnement

16. Achetez-vous uniquement du neuf, ou ¢a vous arrive d'acheter en seconde main 7 sl g 228 Ja
¢ aniosdl) Uil g 85 o0 i
112 réponses

@ Oui, jacheter en seconde main / m «
et Vs VJ-‘)"

@ Non, [acheter uniquement du neuf /Y.

ik syl g

Figure 14 : Un cercle proportionnel représentant le pourcentage de personnes qui achétent des

vétements d'occasion

25
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17. Pensez-vous que notre société donne une importance aux apparences (vétements / linge de
maison ? ¥ Al dual aa s 3 Gusiia Ja
112 reponses

@ Faible
@ Moyenne
@ beaucoup

Figure 15 : Un cercle relatif représente l'influence de la mode sur les gens

18. Quel est le devenir des vieux vétements et textiles de votre maison 7 S seiall y el Soa 13
Jall L sy Yl e B Al
112 réponses

® .3 /A la poubslle
@ Dons [ ==
@ Revente | ad sda)

Figure 16 : Un cercle relatif représente le sort des textiles anciens
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19. Dans le monde du textile, connaissez-vous des produits algériens éco-responsable ? A= 2
Vil e & it he Sladie o) cd el J (i i)
112 reponses

Figure 17 : Un cercle relatif représente s'il y a de la concurrence dans le domaine du

recyclage textile

20.Aimeriez-vous voir plus de produits locaux dans le domaine textile 7 <isfidi fe il @ See 50
LT Y PORF £ FON |
112 réponses

Figure 18 : Un cercle proportionnel représentant le pourcentage de personnes prétes a acheter

des produits issus du recyclage

27
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21. Seriez-vous prét a soutenir une startup de jeunes algériens qui se lancent dans une innovation

0ot

dans ce domaine, tout en vous garantissant un rapport qua...YJud! Jdie faill Sas aa o Jadl a8 JSSYL 8
112 réponses

@® Oui
® Non

—

Figure 19 : Un cercle proportionnel représentant le pourcentage de personnes prétes a
soutenir les startups

8.2 Discussion :

Il y a des résultats. Un grand nombre de réponses ont été recues, soit 112 réponses. Les
réponses étaient composées de 51 femmes et 61 hommes, dont I'dge était compris entre 18 et
30 ans, avec un taux élevé. Lors de sondage, nous avons constaté que de nombreux Algériens
sont intéressés par la préservation de I'environnement et favorisent le recyclage. Ils constatent
que la conscience commence a se diffuser, mais ils ne sont pas vraiment conscients de la
dangerosité des déchets textiles et de I'industrie textile.

Le marché des produits est trés demandé par le peuple algérien, qui dépense chaque année
environ 68 000 000 DA en ameublement et 36 000 000 DA en vétements. Aprés avoir
examiné ce qui suscite son intérét lors de l'achat de produits, nous avons remarqué qu'ils ne se
préoccupent pas de leur origine, ce qui est le plus crucial. Cela implique qu'ils soient a un prix
abordable et de qualité supérieure.

Etant donné que notre société accorde une grande importance & la rapidité, il est certain que
les déchets textiles vont augmenter, mais d'aprés les résultats, un taux important est destiné
aux dons et aux poubelles.

Les résultats indiquent que la concurrence dans ce domaine est absente, méme si elle sera
faible. De plus, les résultats démontrent que le peuple algérien est disposé a soutenir les
entreprises émergentes, y compris dans le domaine du recyclage, et qu'il aspire a voir

davantage de produits et de développement dans ce domaine
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1.1 Porteurs de projet :

*Master en écologie fondamentale
et appliquée en cours.

*Stage attesté a la cimenterie de
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Chapitre [] : Présentation de projet
1. I’idée de projet :

L’industrie textile est une des plus polluantes a échelle mondiale et produit de nombreux
déchets, en particulier depuis les années 2000 avec émergence du phénoméne de la Fast-
Fashion (Tajudeen et al. 2024). Dans chaque pays de la chaine de production, le cycle de vie
des vétements que nous portons comporte de multiples étapes et procédés qui peuvent avoir

un impact négatif sur environnement et les étres vivants (Quéhé, 2019).

Ce qui a alimenté notre réflexion est que dans nos maisons et dans notre culture
méditerranéenne, le linge de maison est trés souvent changé. Cette pratique est profondément
enracinée dans nos habitudes quotidiennes et refléte une grande importance accordée a
I’hygiéne et au confort. Dans ces pays particuliérement chauds, le changement fréquent des
draps, serviettes et autres textiles de maison, crée une atmosphére propre et accueillante. De
plus, cette habitude témoigne de notre souci du bien-étre familial et d’hospitalité envers nos
invités.

En observant notre environnement, nous constatons que les déchets textiles représentent un
réel calvaire. Les matelas et les linges issus des hopitaux, des maisons et des résidences
finissent souvent par étre jeter et entasser, créant ainsi des défis écologiques majeurs. Ceci a
¢té confirmé avec notre enquéte faites au niveau de la direction de 1’environnement de la
wilaya de Constantine. Par ailleurs, ce qui nous a particulicrement préoccupés, c'est le
témoignage de la DGE concernant I’implication des déchets textiles a la causalité des

inondations dans la ville lors de chaque forte pluie.

Ces observations nous ont poussés a la réfléchir a trouver une solution fiable et durable et de
repenser nos pratiques de consommation et de gestion des textiles. Ainsi, la solution serait le
recyclage et la réutilisation, pour minimiser I’impact environnemental et d’inciter le public a

promouvoir une culture plus respectueuse d’environnement.
1.1 Comment faire industrie de ces textiles ?

Les processus de production d'un vétement sont extrémement complexes et demande un
transport conséquent et souvent inclut plusieurs pays ; Un jean, par exemple, est fabriqué a
partir de coton d'Inde, filé, tissé, teint en Chine ou en Turquie, fabriqué au Bangladesh, en
Asie du Sud-Est, en Tunisie ou en Turquie pour étre commercialis¢é en France et dans le

monde entier (Quéhé, 2019).
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Un deuxieme exemple, la fabrication d’un simple mouchoir passe par la filature ; Cette étape
utilise de nombreux produits chimiques pour rendre les fils plus résistants lors du tissage.
Apres vient le tissage est 1’étape ou le fil est transformé ; Cette étape nécessite 1'utilisation de
beaucoup d'eau et d'énergie. Ensuite, la fibre est coloriée Puis vient I’ennoblissement : Cette
étape consiste a transformer 1’apparence et les propriétés d’un tissu (imperméabilité, brillance,
effet de vieillissement...). Enfin vient la confection ; C’est la coupe et la couture du tissu pour

devenir un vétement prét a étre porté (Quéhé, 2019).
1.2 Problématique :

Les différentes étapes de la fabrication de nos vétements ont des impacts sur

I’environnement :

» Consommation de ressources naturelles : L'industrie textile utilise d'importantes
quantités de ressources naturelles telles que 1'eau, les terres agricoles et les produits

chimiques.

» Pollution de 1'eau et des sols : Les procédés de production des textiles, y compris la
teinture et le traitement, peuvent entrainer le rejet de substances chimiques toxiques dans

les eaux et les sols environnants.

> Emission de gaz a effet de serre : La production de textiles, en particulier de fibres
synthétiques comme le polyester, contribue aux émissions de gaz a effet de serre,

notamment par le biais de la production de matieres premiéres et du transport.

> Déchets textiles : L'industrie textile génére d'importantes quantités de déchets, y compris
les chutes de production et les vétements en fin de vie, qui peuvent contribuer a la

pollution et a la surcharge des décharges.
1.3 La solution :

Apres avoir étudié ces problémes et la situation économique du pays, 1'Algérie ne couvrant
qu'environ 10% de la production textile dont elle a besoin et qu'elle consomme, tout en

préservant I'environnement, nous sommes arrivés a une solution.

* Un projet dont l'idée est la créativité et la débrouillardise, ou nous utilisons des déchets
textiles comme matiére premicre. Par conséquent, nous recyclons et valorisons ces déchets

pour fabriquer des produits.

* Notre projet vise a la fabrication de quatre produits :
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v" Gros rouleaux de Ouate.

v" Bobines de fils.

v" Vétements anciens en bon état.

v Des vétements issus du recyclage.

* Dans notre projet, nous utilisons des machines qui s'appuient sur une technologie moderne et

saine afin de recycler ces déchets textiles.

2. La valeur ajoutée : Par ce projet nous garantissons :

v

v

v

Réduction des besoins en espace d'enfouissement.

Sensibilisation aux pratiques éco-responsables, et changement de la vision autour

du textile.

Réduction de la consommation d’énergie et d’eau.
La diminution de la pollution.

Révolution du monde textile algérien.
Valorisation des déchets textiles.

Garantie de la matiere premiere (Ouate et fils).
Réalisation du développement durable.

Rentabilité et participation a la création d’emplois.

La matiere premicre : Notre maticre premiere est tout déchet de textiles confondus, elle est

donc disponible en grande quantité. De plus, avec une bonne sensibilisation a la participation

a la protection de I’environnement elle peut étre obtenu gratuitement ou a trés bas prix.

3. Objectif de projet : Notre projet vise a :

3.1 Vision a coiits terme < lans :

— Notre objectif est d'étre la premiére entreprise algérienne soucieuse et valorisant les

déchets textiles.

— Parvenir au développement durable et préserver I’environnement.
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Entrer dans le monde des affaires avec des produits compétitif en qualité et a un prix

acceptable.

— Réduire et valoriser les déchets.

Réduire la proportion des exportations.

Ouvrir la voie a la jeunesse algérienne et offrir des emplois.
3.2 Vision moyenne et long terme :
— Développer le projet dans toute 1’ Algérie et réaliser des réves a 1’échelle mondiale.

— Créer une marque de vétements algérienne de haute qualité et a bas prix.

Couverture compléte des besoins du marché (autosuffisance).

Exporter nos produits.

Investir dans les plateformes de monnaie numérique.
4. Calendrier de réalisation du projet :

La phase de création d'un projet est un processus essentiel qui nécessite une série d'étapes
pour assurer sa réussite. Ces étapes incluent l'identification des besoins, I'évaluation de la
faisabilité, la définition des objectifs, la planification, I'allocation des ressources, la mise en
ceuvre, le suivi et 1'évaluation, ainsi que la cloture du projet. Chacune de ces étapes est
cruciale pour guider le projet depuis sa conception jusqu'a sa réalisation, en veillant a ce que
les objectifs fixés soient atteints de maniere efficace et efficiente. Nous avons condensé dans

le tableau qui suit :
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Tableau2 : Un planning représentant la durée de création d'un projet et de démarrage des

travaux

Mois

Etudes
préalables :
choix de
I'implantation
1 - de I'unité de
- production,
préparation des
documents
nécessaires

X Commande des
équipements

Construction
m d'un siége de
production

(usine)

Installation des
équipements

Obtenir la
matiéres
premiéres

&

Réalisation du
prototype

€
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Chapitre [] : Aspect innovant

1. Aspect innovant :
C’est une innovation radicale et technologique :

e Une entreprise innovante en Algérie transforme les déchets textiles en quatre types de
matériaux : des rouleaux de ouate de grande taille, des fils et des vétements
confectionnés a partir de matériaux recyclés, ainsi que des vétements de qualité.

e L'Algérie voit I'émergence de la premiere usine qui fonctionne a 80 % grace a une
source d'énergie renouvelable, notamment des panneaux solaires.

e Intégration de nouvelles technologies dans le processus de production.

¢ Introduction d'une nouvelle source de matieres premicres dans 1'industrie algérienne.

e Utilisation de I'impression 3D a partir de textiles recyclés.

e Application de l'intelligence artificielle.
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Chapitre [ | : Analyse stratégique de marcher

1 Les clients potentiels : On a trois types des clients :

1.1. Les entreprises B to B :

> Entreprises d'ameublement :

Entreprises produisant des meubles rembourrés ou/et capitonnés; Les canapés,
fauteuils et chaises.
Recherchent des matériaux de rembourrage de haute qualité et écologiques pour leurs

produits.

> Fabricants de matelas :

» Entreprises de vétement

» Entreprises fabrications d ameublements

> Entreprises de construction :

Entreprises utilisant des matériaux de rembourrage pour l'isolation acoustique et
thermique dans la construction.
Intéressées par des matériaux de construction durables et respectueux de

I'environnement.

> Fabricants de produits d'emballage :

>

Entreprises fabriquant des produits d'emballage qui nécessitent un rembourrage pour
protéger les marchandises pendant le transport.

Cherchent des alternatives écologiques aux matériaux d'emballage traditionnels.
Tailleurs qui utilisent le fil pour créer des vétements sur mesure.

Créateurs de mode : Professionnels de la mode qui congoivent et produisent des
collections de vétements.

Hotels

1.2 Les grossistes :

» : Entreprises qui produisent des vétements en masse pour la vente au détail.

>

Magasins vendant des fournitures de couture : Magasins spécialisés dans la vente de

matériaux et fournitures de couture.

> Entreprises éco-responsables:

Entreprises soucieuses de I'environnement cherchant des uniformes durables et

responsables.
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— Sociétés recherchant des cadeaux d'entreprise éco-responsables

» Magasins de vétements.
1.3 Les clients directs :

» Consommateurs écologiquement conscients :
— Recherchent des alternatives durables a la mode rapide.
— Sensibles a la réduction des déchets textiles et a la durabilité.
» Acheteurs a la recherche de bonnes affaires :
— Cherchent des vétements de qualité a des prix abordables.
— Ouverts a l'achat de vétements de seconde main en bon état pour économiser de
l'argent.
> Ktudiants et jeunes professionnels :
— Jeunes avec des budgets limités mais veulent rester a la mode.
— Attirés par les vétements abordables et tendance.
> Parents :
— Recherchent des vétements abordables pour leurs enfants qui grandissent rapidement.
— Sensibles a la durabilité et a la réutilisation des vétements.
» Consommateurs écologiquement conscients :
— Sensibles a I'impact environnemental de I'industrie de la mode.
— Recherchent des vétements durables et responsables.
» Acheteurs de mode éthique :
— Cherchent des alternatives a la mode rapide.

— Préoccupés par les conditions de travail dans l'industrie textile.
2. Marche cible :

> Gros rouleaux de Ouate :
e Marché de la construction : pour l'isolation thermique et acoustique des batiments.
e Marché de I'ameublement : pour rembourrer les meubles et les sieges.
e Marché des jouets : pour le rembourrage des peluches et des jouets en textile.
> Bobines de fils :
e Marché de la couture et du tricot : pour les amateurs de loisirs créatifs et les

professionnels de la mode.
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e Marché textile : pour la fabrication de vétements, d'accessoires et de produits

d'ameublement.

> Vétements anciens en bon état :

e Marché du prét-a-porter d'occasion : pour les consommateurs a la recherche de

vétements de marque a des prix réduits.

e Marché des vétements vintage : pour les collectionneurs et les amateurs de mode

rétro.

e Marché de la seconde main : pour les personnes soucieuses de I'environnement et a

la recherche d'alternatives durables a la mode rapide.

» Vétements issus du recyclage :

e Marché de la mode durable : pour les consommateurs conscients de l'environnement

et en quéte de vétements éco-responsables.

e Marché de la haute couture éthique : pour les personnes recherchant des vétements

de créateurs respectueux de I'environnement et de 1'éthique

3. Les concurrents :

e En termes de concurrence pour la matiere premicre, nous sommes considérés parmi les

entreprises nationales nouvelles a exploiter ces déchets textiles, il n'y a donc pas de

concurrence pour la matiere premicre a notre connaissance.
e En ce qui concerne le produit, il existe une concurrence qui se résume a :
» Usines ou fournisseurs de remplissage pour 'ameublement
» Marchands de tissus en gros

» Grossistes en fournitures de couture

4. Stratégie commerciale :

4.1. Les canaux de distribution :

Puisque nous avons 4 produits, chaque produit aura son propre chemin :

¥ Gros rouleaux de Quate :

Entreprises de
- . fabrication de meubles peuplements

#* Fils :
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L

#* Vétements anciens en bon état :

BN » ==

* Des vétements issus du recyclage :

B » S o

4.2. Stratégie de marketing :

A. Résumé de I'entreprise :

= Une entreprise algérienne est considérée comme la premiére de son histoire a valoriser
des déchets textiles.

%+ Le nom de notre entreprise est : R-TEX

= Notre logo et notre Slongo : ECO-RESPANSABILITE VOTRE CHOIX NOTRE
DEVISE
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Eco-resposabilite Votre Choix
Notre Devise

Figure 20 : Logo de I'entreprise R-TEX

40

——
| —




Chapitre [ | : Analyse stratégique de marcher

B. Analyse de la situation :

B.1 Matrice de SWOT (Figure 21) :

Strenghts (forces)

Weaknesses (faiblesses)

Il n'y a pas de concurrence pour les
matieres premieres.

Plusieurs produits.

Nouvelles technologies.

Possibilité de contrdler les prix.
Maitriser la méthode de fabrication

et de travail.

Manque de compréhension et de

sensibilisation concernant le

recyclage.

Opportunities (opportunités)

Threats (menaces)

Une matiére premicre présente en
grande quantite.

Matieére premicre gratuite ou peut
étre obtenue aux prix les plus bas.
Prix ¢élevés sur le marché.

Un nouveau tournant en Algérie pour

la valorisation des déchets.

Difficulté a obtenir des machines.

Difficulté a obtenir des picces de

rechange en cas de panne.

B.2 Analyse de la concurrence :

En termes de matériel mécanique, il n'y a pas de concurrence pour celui-ci

En termes de produits, il y a une concurrence d'origine étrangere (exportations) et ils sont

généralement chers. Contrairement a nous, nous garantissons la qualité et un prix bon

marché.

Gros rouleaux de Ouate :

Alternatives importées : Il est possible que des entreprises importent de la ouate ou

d'autres matériaux d'isolation similaires de 1'étranger pour répondre a la demande

locale.

41
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— Matériaux d'isolation traditionnels : Les entreprises de construction peuvent opter
pour des matériaux d'isolation traditionnels tels que la laine de roche ou de verre,
bien que ceux-ci puissent ne pas étre aussi €cologiques que la ouate recyclée.

> Bobines de fils :

— Fils conventionnels : Les fabricants et les fournisseurs de fils traditionnels peuvent
constituer une alternative aux bobines de fils recyclés pour les clients qui ne sont
pas nécessairement ax¢s sur la durabilité.

— Importations de fils recyclés : Il est possible que des entreprises importent des
bobines de fils recyclés de l'étranger si elles ne trouvent pas de fournisseurs
locaux.

» Vétements anciens en bon état :

— Autres boutiques de vétements d'occasion : Les consommateurs peuvent choisir
d'acheter des vétements d'occasion dans d'autres boutiques ou sur des plateformes
en ligne.

— Don aux associations caritatives : Certains consommateurs préférent peut-étre
donner leurs vétements usagés a des associations caritatives plutét que de les
vendre.

» Vétements issus du recyclage :

— Vétements neufs traditionnels : Les consommateurs peuvent toujours opter pour
des vétements neufs fabriqués a partir de textiles conventionnels plutét que de
choisir des vétements issus du recyclage.

— Importations de vétements écologiques : Il est possible que des vétements
écologiques fabriqués a partir de textiles recyclés soient importés de I'étranger

pour répondre a la demande locale.
B.3 Analyse des canaux de médias sociaux (les notres) :

» Nous devons disposer d'un site Web et d’une application spéciale prenant en charge le
paiement électronique avec une mise a jour continue et éviter le piratage pour de
meilleures performances et une protection €levée.

» S'appuyer sur la télévision et les réseaux sociaux (influenceurs) pour diffuser 1'image et
faire connaitre notre entreprise, Parmi eux :

e Instagram : est une plateforme trés visuelle, idéale pour montrer tes produits recyclés sous

leur meilleur jour. Tu peux partager des photos attrayantes de vétements et d'accessoires
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recyclés, des vidéos montrant le processus de recyclage, ainsi que des histoires et des
publications pour engager ton public.

e Facebook : offre une variété¢ de formats de contenu, y compris des publications, des vidéos
et des événements, ce qui te permet d'interagir avec ta communauté de manicre diversifiée.
Tu peux également rejoindre des groupes liés a la mode durable pour partager tes idées et
¢largir ton réseau.

e TikTok : est une plateforme de médias sociaux en pleine croissance, surtout aupres des
jeunes générations. Tu peux créer des vidéos créatives et engageantes pour montrer tes
produits recyclés, partager des tutoriels sur le recyclage ou sensibiliser a I'importance de la
durabilité.

e YouTube : est la plus grande plateforme de partage de vidéos au monde. Tu peux créer du
contenu vidéo éducatif sur le recyclage des textiles, des vidéos de style et des tutoriels de

mode durable, ainsi que des vidéos de présentation de tes produits recyclés.
C. Objectifs marketing :

> Augmentation de la notoriété de la marque : Tu pourrais viser a accroitre la
reconnaissance et la visibilité de ta marque dans le domaine du recyclage des textiles, en

augmentant le nombre de personnes qui connaissent ton entreprise et ses produits.

» Génération de leads : Ton objectif pourrait étre de collecter des informations sur les
prospects intéressés par tes services de recyclage des textiles, que ce soit en ligne (a
travers des formulaires de contact sur ton site web) ou hors ligne (lors d'événements ou de
partenariats).

» Augmentation des ventes : Tu pourrais chercher a augmenter le nombre de produits
recyclés vendus, que ce soit par le biais de ton site web, de partenariats avec des
détaillants ou de ventes directes.

> Fidélisation de la clientele : Ton objectif pourrait étre de fidéliser les clients existants en
leur offrant des incitations a revenir, des programmes de fidélité ou un excellent service
client.

» Expansion du marché : Tu pourrais viser a étendre ta présence sur de nouveaux marches
géographiques ou a atteindre de nouveaux segments de clientéle, tels que les entreprises

de mode éthique ou les municipalités cherchant a améliorer leurs pratiques de recyclage.
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> Education et sensibilisation : Tu pourrais avoir pour objectif d'éduquer le public sur les
avantages du recyclage des textiles, les problémes liés aux déchets textiles et I'importance
de la durabilité dans I'industrie de la mode.

» Positionnement concurrentiel : Ton objectif pourrait étre de renforcer ta position sur le
marché en mettant en avant tes avantages concurrentiels, comme la qualité de tes produits

recyclés, ton engagement envers la durabilité ou ton excellent service client.

D. Clients cibles :

Tableau 3 : Un tableau représentant les caractéristiques des clients cibles

aractéristiques
Entreprises
ou Comment
Lage Sexe Pays
personnes vendre
Produits
Gros rouleaux
Entreprise |/ / Algérie De gros
de Ouate
Bobines de fils Les
Entreprise
personnes De gros et en
et les Femme Algérie
entrent : détails
personnes
20/50ans
Vétements
En Détails
anciens en bon | Les Homme
Tous ages Algérie
état personnes et femme
Des vétements
Les Entre Homme
issus du Algérie En détails
personnes | 16/50ans | et femme
recyclage

E. Outils utilisés pour les médias sociaux : on peut utiliser :
» Tik tok
» Télévision

» Instagrame
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» Facebook
» Google
> A l'avenir : WhatsApp, Telegram

F. Plan publicitaire : on peut utiliser :

» Stratégie créative :

— Concept créatif : Mettre en avant 1'idée que chaque vétement a une seconde vie et
qu'en recyclant les textiles, on contribue a préserver l'environnement tout en
restant a la mode.

— Messages clés : Durabilité, responsabilit¢ environnementale, mode éthique,
impact positif sur la planéte.

» Sélection des médias :

— Meédias traditionnels : Publicités dans les magazines de mode éthique, partenariats
avec des émissions de télévision ou de radio axées sur la durabilité.

— Meédias numériques : Publicités sur les réseaux sociaux (Instagram, Facebook,
TikTok), campagnes de marketing par e-mail, collaborations avec des influenceurs
éco-responsables.

> Planification des médias :

— Calendrier de diffusion : Lancement de la campagne avant les périodes de forte
consommation (comme les fétes de fin d'année, la rentrée scolaire, etc.).

— Budget publicitaire : Répartition du budget en fonction de la portée et de 1'impact
attendu de chaque canal publicitaire.

» Création des publicités :

— Publicités visuelles attrayantes mettant en avant les vétements recyclés dans des
environnements tendance et durables.

— Utilisation de témoignages de clients satisfaits et d'histoires inspirantes pour
renforcer 1'engagement du public.

> Evaluation et ajustement :

— Suivi des performances a l'aide d'indicateurs tels que le taux de clics, le taux de
conversion et la notoriété de la marque.

— Ajustements réguliers en fonction des résultats obtenus, en optimisant les

campagnes publicitaires pour maximiser leur efficacité.

4.3. La stratégie de différenciation :
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Pour une entreprise de recyclage des textiles, la stratégie de différenciation pourrait étre mise

en ceuvre de plusieurs fagons :

Qualité des produits recyclés : Mettre I'accent sur la qualité supérieure des matériaux recyclés

produits. Cela pourrait impliquer des processus de tri et de transformation plus minutieux

pour garantir des produits finaux de haute qualité.

>

>

>

Innovation dans les produits : Développer des produits recyclés uniques ou des
applications innovantes des matériaux recyclés. Par exemple, créer des textiles recyclés
haut de gamme pour des marchés spécifiques comme la mode durable ou les industries de
design.

Durabilité environnementale : Mettre en avant des pratiques de recyclage respectueuses
de l'environnement, telles que I'utilisation d'énergies renouvelables dans le processus de
production, la réduction des émissions de carbone et la minimisation des déchets.
Transparence et tracgabilité : Offrir une transparence totale sur les sources des matériaux
recyclés et les processus de recyclage. Cela peut rassurer les clients quant a l'origine
éthique des produits et renforcer la confiance dans la marque.

Service client et personnalisation : Fournir un service client exceptionnel et offrir des
options de personnalisation pour répondre aux besoins spécifiques des clients, tels que la
possibilité de créer des matériaux recyclés sur mesure pour des projets particuliers.
Partenariats stratégiques : Etablir des partenariats avec d'autres entreprises ou
organisations partageant les mémes valeurs pour renforcer la crédibilité et I'impact de

l'entreprise dans le domaine du recyclage des textiles
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1. Processus de production :

Notre projet passe par plusieurs étapes depuis la collecte de la matiére premiere

jusqu'au produit final, grace a la présence de quatre produits :
1.1. Collecte :

La maticre premicre est collectée de plusieurs manieres, les meilleures que nous ayons vues

sont les trois méthodes suivantes :

» Point d’achats: sont des machines ou des magasins situés a des endroits stratégiques
ou les citoyens se rendent pour vendre des textiles anciens (vétements, articles
d'ameublement, tapis, ...) et ce a bas prix.

» Déchets de diverses sources : Ce sont des déchets qui proviennent des usines textiles
(ateliers de couture, ...) avec lesquelles nous avons un accord selon lequel nous nous
chargeons de les récupérer et de les acheminer sur le lieu de travail.

> Paniers spécifiques a I’entreprise places a divers endroits : Il s'agira de grandes

poubelles pour mouchoirs placées a plusieurs endroits

1.2 Tri des tissus : Aprés collecte, ces tissus doivent étre triés, et cela se fera au détriment de

deux critéres principaux :

— Selon la qualité

— Selon le couleur
1.3 Nettoyage :

Dans le processus de nettoyage, nous utiliserons une machine pour les petits objets
(vétements, couvertures, déchets des ateliers, ...), et une autre grande machine pour les gros

objets (tapis, oreillers, ...)

1.4 Séchages et stockages :

Aprés lavage, le séchage et le stockage doivent étre effectués conformément a la

réglementation.

1.5 Séparation les vétements de bonnes qualités :
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A ce stade, il y aura un deuxiéme tri, qui portera sur les vétements en bon état et qui
seront vendus aux prix les plus bas ou reversés a des associations. Donc a ce stade c'est notre

premier produit.
1.6 Découpe :

Les tissus inutiles sont dirigés vers une machine spéciale qui les coupe (déchiqueteuse),

et ce processus peut étre répété plusieurs fois jusqu'a obtenir le résultat souhaité.
1.7 Tissage :

Il s'agit d'une machine dédiée a la transformation de petits morceaux de tissu en Gros
rouleaux de Ouate, et voici le deuxiéme produit destiné a étre utilisé par des entreprises

commerciales.
1.8 Remodelage des fibres :

Une certaine quantité de ce rouleau sera utilisée dans la production de fil, ainsi qu'en

fonction de la machine. Donc et il y a un troisiéme produit.
1.9 Fabrication des vétements :

Nous utilisons ces fibres pour confectionner des vétements et ce sera notre propre
marque qui garantira la qualité a un prix bon marché. Ce n'est pas notre objectif, mais apres

des années de travail.

Figure 22 : Les ¢étapes de production et d’organisation
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Les déchets e Tri des — Nettoyages
textiles I déchets
[ La collecte des déchets ] / \ Sécha
ges
Les vétements et
sont sélectionnés stockages
Une petite quantité de en bon état et de —
ouate que vous qualité

consommez pour :

- )

Fabrication
des fils

 — Découpe

Tissage

(Rouleaux de
ouate)

Une partie du fil sert a
confectionner des
vétements, mais cela se

fera sur le long terme Nous obtenons les
grands rouleaux de

ouate

Fabrication
des
vétements

2 Approvisionne :

2.1 la matiére premiére :
Nous devons comprendre d’ou nous obtenons les déchets textiles :

— Déchets post-consommation : Ce sont les vétements et textiles que les gens n'utilisent
plus et décident de jeter. Cela peut inclure des vétements usés, des draps usagés, des
rideaux, etc.

— Déchets post-industriels : Ce sont les rebuts générés lors de la fabrication de textiles. Il

peut s'agir de chutes de tissu, de produits défectueux ou de surplus de production.
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— Déchets de distribution : Ce sont les invendus ou les articles retournés par les détaillants.
Ces articles peuvent étre périmés, endommagés ou simplement ne pas répondre aux
exigences de qualité des détaillants.

— Déchets de collecte sélective : Dans certains endroits, les textiles peuvent étre jetés dans
des conteneurs de collecte sélective avec d'autres matériaux recyclables, comme le papier,

le plastique et le verre.
2.2 Evaluation des prix des produits :

Le prix d'un produit est une composante cruciale de sa commercialisation. Il refléte la valeur
percue par le client en fonction de divers facteurs tels que la qualité, I'innovation, la rareté et
la concurrence sur le marché. Le processus de fixation des prix implique une analyse
approfondie des colts de production, des marges bénéficiaires souhaitées, ainsi que de la
sensibilité des clients aux prix. Il s'agit donc d'un équilibre délicat entre maximiser les profits
tout en restant compétitif sur le marché. Un prix bien positionné peut également étre utilisé
comme un outil stratégique pour influencer le comportement des consommateurs, stimuler la
demande ou établir une image de marque. En fin de compte, le prix d'un produit joue un role
crucial dans le succes commercial d'une entreprise en impactant directement sa rentabilité et

sa position sur le marché.
Figure 23 : Un exemple de comment calculer les prix

Supposons qu’une tonne de déchets textiles nous donne 800 kg de grands rouleaux de ouate et

200 fils.
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00.00 DA [ Matiére premiére ]
Frais de transports
l e 100.00 DA
_ , | Cout d’achats ] 100.00 DA
Frais de production
500.00 DA EEEeseee—— l
600.00 DA [ Couts de production ]
Frais de distributions
l e 200.00 DA
. , [ Cout de revient ] 800.00 DA
CoUt par unité :
1 kg de ouate = 800 DA / E— e
800 = 1 DA + marge

1 kg de fil = 1000 DA / 200

=5DA [ Prix de revient ] lkg de ouate = 10 DA
lkg de fil = 20 DA

3 Ressources humaines :

Notre entreprise peut ouvrir de grandes opportunités a la jeunesse algérienne car elle peut

employer un grand nombre de travailleurs

4 Travailleurs spécialisés : Nous avons besoin d'au moins 10 travailleurs :
— 1 Directeur générale
— 1 Comptable
— 3 informaticiens
— 2 ingénieurs de mécaniques spécialisé pour les grandes machines
— 2 Spécialisme pour marketing
— 4 gardiens
4+ Travailleurs simples : nous avons besoin d’au moins 30 travailleurs, Nous les divisons
dans les positions suivantes :

— Transporteurs
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— Nettoyants
— Administrateurs
— Des ouvriers pour surveiller les machines

— Des bricoleurs

Notre organisation offre de nombreux postes dans divers secteurs et en grand nombre.

4 les principaux partenaire: Les collaborations dont nous avons besoin arrivent:

>

Magasins de fournitures de couture : Etablir des partenariats avec des magasins
physiques pour étendre la portée de la distribution.

Les entreprises de distribution

Partenariats avec des fabricants d'ameublement, de matelas, de produits de
construction et d'emballage pour intégrer la ouate recyclée dans leurs produits.
Fournisseurs de vétements : Etablir des partenariats avec des fournisseurs de vétements
de seconde main pour garantir un approvisionnement régulier en stock.

Marques de mode : Collaborer avec des marques de mode pour obtenir des vétements de
marque a vendre a des prix réduits.

Marques de mode : Collaborer avec des marques de mode établies pour créer des lignes
de vétements recyclés et atteindre de nouveaux segments de marché.

Les banques et les assurances : Ces partenaires peuvent t'apporter un soutien financier et
logistique. Les banques peuvent fournir des préts ou des lignes de crédit pour financer tes
opérations, tandis que les compagnies d'assurance peuvent offrir une protection contre les
risques liés a ton activité, comme les dommages matériels ou la responsabilité civile.

Sites de tri des déchets : Ces sites sont des partenaires essentiels pour collecter et trier les
textiles usagés. En établissant des accords de partenariat avec eux, tu peux obtenir un
approvisionnement régulier en textiles recyclables et accéder a leurs installations de tri

pour traiter les matériaux collectés.
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Chapitre [ : Plan financier

1. Plan financier :

Le budget de notre entreprise spécialisée dans le recyclage de textiles est basé sur une

approche écologique et économique. Nous avons l'intention d'investir dans des technologies

avancées afin d'optimiser I'efficacité de notre processus de recyclage, ce qui permettra de

diminuer les dépenses opérationnelles tout en réduisant notre impact sur lI'environnement.

Nous anticipons une augmentation progressive de nos bénéfices grace a une gestion financiére

prudente et a des projections de revenus réalistes, tout en contribuant activement a la

préservation de I’environnement. (Tableaux 3).

Tableau 4 : financier prévisionnel : Perspectives de croissance et durabilité

Les déchets des

atelier

00.00 DA

Les déchets des

gens

Bag de collecte

=~ ne dépasse

pas500.00 DA

Camion de

collecte

Machine a lavé

Déchiqueteuse

de textile

30000.00 DA

2000000.00 DA

100000.00 DA Prix
500000.00 DA totale

Machine de

transformer

600000.00 DA

Machine a

Tisser

2400000.00 DA

Machine de
fabrication les

vétement

1000000.00 DA
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Bureaux et les

chaises

Les ordinateurs
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Chapitre [ : Prototype

1.prototype

L'image suivant représente notre produit final, qui allie durabilité et qualité. Il est représenté
par des déchets textiles provenant d'un atelier de couture, ou la couverture extérieure est

constituée de morceaux de tissu et le rembourrage est en coton.

.
V'
v
‘\.

Figure 24 : les déchets textiles
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Figure 25 : la couverture extérieure de prototype

Figure 26 : le prototype
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Conclusion

Notre mémoire a la vue de la création d'une entreprise émergente dans le cadre de la
résolution 1275, qui incluait la valorisation des déchets textiles et nous en sommes aux

premicres étapes du projet, mais nous pourrons en construire plus solide.

L’Algérie souffre aujourd’hui d’une importante dégradation environnementale, C’est pour
cela que notre projet vise a une alternative durable et innovante, qui consiste a exploiter les
déchets textiles pour fabriquer rouleaux de ouate, les bobines de fil et les vétements. Le tout, a
partir de recyclage, nous visons également a contribuer a réduire les colts des vétements en
raison du rythme rapide de la production, et offrir des vétements tendance vintage en

revendant des vétements en bon état.

Concernant l'aspect innovant, nous serons parmi les premicres entreprises a exploiter les
déchets textiles. Dans notre entourage il n'y a pour le moment pas de concurrence pour la
matiere premiére. Nous misons sur l'introduction de la technologie et l'exploitation de
l'intelligence artificielle, et essentiellement sur les énergies renouvelables comme une source
d'énergie (panneaux solaires) pour nous donner un avantage sur ce qui se fait actuellement
dans le march¢ algérien. Quatre produits seront donc fabriqués ; la ouate, les bobines de fil, la
revente de vétements en seconde main ainsi que la confection de nouveaux textiles en

patchwork.

A T'avenir, nous visons le concept de développement durable en atteignant l'autosuffisance
tout en veillant a la protection de 1'environnement en réduisant le pourcentage de déchets. Ce
projet pourrait crée plus tard une institution de stage pour les étudiants, des emplois pour les

jeunes et méme travaillera a réduire 1'inflation massive des prix sur le marché.
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Bisness Model Canvas

Partenaire clés : Les activité clés : Proposition de valeur : | Relation client : Segment clients :
sCieasi ) £ 1S ) ild) iadidy) s jddal) daidll 2Ok N aa Al ~Adagical) 4idlf
» Enraison de la forte » Directement
> Entreprises de distribution > Production de rouleaux demande de » Contrats > Tailleurs
> Constructeurs automobiles 5 ge il vétement et d’abonnement > Créateurs de mode
. roduction de o s . N
» Entreprises de meubles rembourrage pour d’articles . » Entreprises de vétement
> Entreprises de production de I’ameublement d’ameublements, ils > Magasins vendant des
vétements > Ai’aVe.“if» oreerune seront toujours tres fournitures de couture
> Partenariat avec 1’état fgp{)i?;[f; e demandes _ > Entreprises fabrications d
> Sites de tri des déchets I’environnement > Reduire la pollution ameublements
> Un(a petite r;outique de et protection de » Hotels
production de vétement 5 . . "
> Expansion dans tout le 1 environnem ent > Magasms_ de vete_mer_1t§
pays et dans le monde > Offrir au client un > Entreprises qui utilisent
Ressources clés : produit eglo' Canaux : des tissus (constructeurs
s ) 5] gl responsables o 72l ) 46 i
st p) 3 ) gad > Reduire le chomage & sl il sdd automobiles,
. : » Employés
R » Fournir un produit Jentrenrise
> Entrepot de haute qualité et s éciaIiI;es dans
> Les machines et un prix acceptable pecialises
outils > Pour un la distribution
» Frais ) » Ou des sociétés
o développement S
d’établissement durable d? distribution
> Matiéres » Sites de
premieres commerce
électronique
Structure de couts : » i< Flux de revenus : : AL

» Couts continentaux :
= Louer un logement
= Eau et électricité
= Salaires des employés
= Matériels d’entretien et de nettoyage
= Dépenses administratives
» Couts variables :
= Matieres premieres
= Entretien

» La vente de 4 produits :

= Lefil

= Roulon de ouate

= Vétements jetés en bon état

= Des vétements issus du recyclage
» Prix : le prix en fonction de la quantite




Bisness Model Canvas (BMC) trés détailler :
On a 4 produits donc il faut faire un BMC pour chaque produit :
1.les fils :

+ Segment de clients :

» Tailleurs : Individus ou entreprises qui utilisent le fil pour créer des vétements sur
mesure.

» Créateurs de mode : Professionnels de la mode qui congoivent et produisent des
collections de vétements.

» Entreprises de vétement : Entreprises qui produisent des vétements en masse pour la
vente au deétail.

» Magasins de fournitures de couture : Magasins spécialisés dans la vente de matériaux et

fournitures de couture.

+ Proposition de valeur :

> Fils recyclés de haute qualité : Offrir des fils de haute qualité, durables et écologiques
pour répondre a la demande croissante de durabilité dans I'industrie de la mode.

> Large gamme de couleurs et de textures : Proposer une variété de fils recyclés pour
répondre aux besoins créatifs et esthétiques des clients.

» Prix compétitifs : Offrir des prix compétitifs par rapport aux fils conventionnels pour

encourager l'adoption des fils recyclés.

+ Canaux de distribution :

» Vente en ligne : Plateformes de commerce électronique pour atteindre un large public de
clients potentiels.

» Magasins de fournitures de couture : Partenariats avec des magasins physiques

spécialisés dans la vente de matériaux de couture.

+ Relations avec les clients :
» Service client personnalisé : Offrir un support client pour répondre aux questions sur les

produits et aider les clients & choisir le bon fil pour leurs besoins.



A\

Programme de fidélité : Mettre en place un programme de fidélité pour récompenser les

clients réguliers et encourager les achats répétés.

+ Sources de revenus :
Ventes de fils recyclés : Revenus générés par la vente directe de fils recyclés aux clients.
Frais de livraison : Possibilité de facturer des frais de livraison pour les commandes en

ligne.

+ Ressources clés :

Matiéres premieres : Matiére premiere de différentes couleurs et qualités.

Equipe de production : Personnel qualifié pour transformer les matériaux recyclés en fils
de haute qualité.

Plateforme de commerce électronique : Infrastructure technologique pour gérer les

ventes en ligne et les transactions.(Exemple comme YALIDINE)

+ Activités clés :

Recherche et développement : pour améliorer la qualité et la variété des fils recyclés.
Fabrication : des fils recyclés selon des normes élevées de qualité et de durabilité.
Marketing et promotion : pour sensibiliser les clients potentiels aux avantages des fils

recyclés.

+ Partenariats clés :
Magasins de fournitures de couture : Etablir des partenariats avec des magasins
physiques pour étendre la portée de la distribution.

Les entreprises de distribution

+ Structure des codts :

Codts de production : & la fabrication des fils et a la main-d'ceuvre.

Colts marketing : Budget alloué aux campagnes publicitaires et de promotion.

Frais généraux : Colts fixes comme le loyer, les services publics et les salaires du

personnel.



2. les grands rouleaux de ouate :

+ Segment de clients :

> Fabricants d'ameublement :

Entreprises produisant des meubles rembourrés tels que des canapés, des fauteuils et
des chaises.
Recherchent des matériaux de rembourrage de haute qualité et écologiques pour leurs

produits.

» Fabricants de matelas :

Entreprises produisant des matelas en quéte de matériaux de rembourrage confortables
et durables.
Cherchent a répondre a la demande croissante des consommateurs pour des matelas

écologiques.

» Entreprises de construction :

Entreprises utilisant des matériaux de rembourrage pour l'isolation acoustique et
thermique dans la construction.
Intéressées par des matériaux de construction durables et respectueux de

I'environnement.

» Fabricants de produits d'emballage :

Entreprises fabriquant des produits d'emballage qui nécessitent un rembourrage pour
protéger les marchandises pendant le transport.

Cherchent des alternatives écologiques aux matériaux d'emballage traditionnels.

+ Proposition de valeur :

> Durabilité : Gros rouleaux de ouate recyclée fabriquée a partir de matériaux recycleés,

contribuant a la réduction des déchets.

» Polyvalence : Adaptés a une gamme d'applications, y compris le rembourrage de

meubles, de matelas, de produits de construction et d'emballage.

» Confort et qualite : Ouate de haute qualité, moelleuse et résistante, offrant un confort

optimal et une protection efficace.

» Rentabilité : Solution écologique a un co(t compétitif par rapport aux matériaux

traditionnels.



+ Canaux de distribution :

Vente en gros aux fabricants d'ameublement, de matelas, de produits de construction et
d'emballage.

Plateforme e-commerce pour atteindre les petites entreprises et les clients individuels.

+ Relations avec les clients :

Service client personnalisé pour répondre aux questions sur les produits et les commandes
en gros.

Support technique pour aider les clients a choisir les bons types et quantités de ouate pour

leurs besoins spécifiques.

+ Sources de revenus :
Ventes directes de gros rouleaux de ouate recyclée aux entreprises clientes.
Ventes en ligne aux petites entreprises et clients individuels.

+ Ressources clés :
Equipe de production qualifiée pour transformer les matériaux recyclés en gros rouleaux
de ouate de haute qualité.

Infrastructure e-commerce pour gérer les ventes en ligne et les transactions.

+ Activités clés :

Fabrication de la ouate recyclée en gros rouleaux selon des normes élevées de qualité et de
durabilité.

Marketing et promotion pour sensibiliser les entreprises et les consommateurs aux
avantages de la ouate recyclée.

Gestion des commandes et des livraisons pour assurer une satisfaction client optimale.

+ Partenariats clés :
Collaboration avec des fournisseurs de matériaux recyclés pour garantir un

approvisionnement stable et de qualité.



> Partenariats avec des fabricants d'ameublement, de matelas, de produits de construction et

d'emballage pour intégrer la ouate recyclée dans leurs produits.

+ Structure des codts :

» Colts marketing, y compris la publicité en ligne, les campagnes promotionnelles et la
participation a des salons professionnels.

> Frais généraux, tels que les colts administratifs, les frais de fonctionnement de la

plateforme e-commerce et les services de livraison.

3.les vétement de bons étas :

+ Segment de clients :
» Consommateurs écologiquement conscients :
e Recherchent des alternatives durables a la mode rapide.
e Sensibles a la réduction des déchets textiles et a la durabilité.
» Acheteurs a la recherche de bonnes affaires :
e Cherchent des vétements de qualité a des prix abordables.
e OQuverts a l'achat de vétements de seconde main en bon état pour économiser de
I'argent.
> Etudiants et jeunes professionnels :
e Ont des budgets limités mais veulent rester a la mode.
e Attirés par les vétements abordables et tendance.
» Parents:
e Recherchent des vétements abordables pour leurs enfants qui grandissent rapidement.

e Sensibles a la durabilité et a la réutilisation des vétements.

+ Proposition de valeur :

» Mode durable : Offrir une alternative éco-responsable a la mode rapide en proposant des
vétements de bonne qualité déja produits.

» Variété et qualité : Proposer une sélection variée de vétements de marque et de qualité a
des prix abordables.

> Economies : Permettre aux clients d'‘économiser de I'argent en achetant des vétements de

seconde main en bon état.



> Facilité d'acces : Offrir une plateforme de vente en ligne conviviale pour rendre I'achat de

vétements de seconde main facile et pratique.

+ Canaux de distribution :
> Plateforme e-commerce :
Vente en ligne via un site web dédié ou les clients peuvent parcourir et acheter des vétements

en bon état.

» Boutique physique :
Magasin de vétements de seconde main ou les clients peuvent parcourir et acheter des

vétements en personne.

+ Relations avec les clients :

> Service client personnalisé : Offrir une assistance personnalisée pour aider les clients a
trouver les vétements qui correspondent a leurs besoins et a leur style.

» Programme de fidélité : Récompenser les clients réguliers avec des remises spéciales et

des offres exclusives.

+ Sources de revenus :

» Ventes de vétements : Revenus générés par la vente directe de vétements en bon état aux
clients.

> Frais d'expédition : Possibilité de facturer des frais d'expédition pour les commandes en

ligne.

+ Ressources clés :

» Stock de vétements : Acquérir et maintenir un inventaire de vétements en bon état a
vendre.

> Plateforme e-commerce : Infrastructure technologique pour gérer les ventes en ligne et
les transactions.

» Personnel : Employés pour gérer les opérations, le service client et la gestion de

I'inventaire.



+ Activités clés :

Acquisition de stock : Acheter des vétements de bonne qualité aupres de diverses sources
telles que des particuliers, des associations caritatives et des fournisseurs en gros.
Marketing et promotion : Promouvoir la plateforme de vente en ligne et la boutique
physique pour attirer les clients.

Gestion des commandes : Traiter les commandes, emballer les articles et expédier les
colis aux clients.

Gestion de I'inventaire : Suivre et gerer l'inventaire de vétements pour garantir une
disponibilité constante des produits.

+ Partenariats clés :

Fournisseurs de vétements : Etablir des partenariats avec des fournisseurs de vétements
de seconde main pour garantir un approvisionnement régulier en stock.

Marques de mode : Collaborer avec des marques de mode pour obtenir des vétements de

marque a vendre a des prix réduits.

+ Structure des co(ts :

Codt des stocks : Dépenses liées a I'achat de vétements a vendre.

Codlts marketing : Budget alloué aux campagnes publicitaires, aux promotions et au
marketing en ligne.

Frais d'exploitation : Codts fixes tels que le loyer, les services publics et les salaires du

personnel.

4. Des vétements issus du recyclage :

+ Segment de clients :

» Consommateurs écologiguement conscients :

e Sensibles a I'impact environnemental de I'industrie de la mode.

e Recherchent des vétements durables et responsables.

» Acheteurs de mode éthique :

e Cherchent des alternatives a la mode rapide.

e Préoccupés par les conditions de travail dans I'industrie textile.

» Entreprises :



>

e Entreprises soucieuses de l'environnement cherchant des uniformes durables et
responsables.

e Sociétés recherchant des cadeaux d'entreprise éco-responsables.

+ Proposition de valeur :

Mode durable : Offrir une gamme de vétements tendance et écologiques fabriqués a
partir de matériaux recyclés.

Transparence et tracabilité : Fournir des informations sur l'origine et le processus de
fabrication des vétements recyclés pour renforcer la confiance des clients.

Innovation et originalité : Proposer des designs uniques et créatifs qui utilisent de
maniere innovante des matériaux recycles.

Engagement social : Soutenir des initiatives sociales et environnementales a travers la

production et la vente de vétements recyclés.

4+ Canaux de distribution :

Plateforme e-commerce :

Vente en ligne via un site web dédié offrant une gamme compléte de vétements recyclés.

>

Boutique physique :

Magasin de détail proposant une expérience d'achat en personne pour les clients locaux.

+ Relations avec les clients :

Service client personnalisé : Offrir une assistance pour répondre aux questions des
clients sur les produits, les matériaux et les pratiques durables.

Engagement communautaire : Créer une communauté en ligne de clients partageant les

mémes idées pour renforcer la fidélité a la marque et encourager I'engagement.

+ Sources de revenus :

Ventes de vétements recyclés : Revenus générés par la vente directe de vétements
fabriqués a partir de matériaux recyclés.

Frais d'expédition : Possibilité de facturer des frais d'expédition pour les commandes en

ligne.



+ Ressources clés :
Equipe de design : Création de nouveaux modéles de vétements innovants et attrayants.
Infrastructure e-commerce : Plateforme technologique pour gérer les ventes en ligne et

les transactions.

+ Activités clés :

Conception et développement de produits : Création de nouveaux modéles de
vétements a partir de matériaux recyclés.

Marketing et promotion : Campagnes pour sensibiliser les clients aux avantages des
vétements recyclés et promouvoir la marque.

Gestion des commandes et de la logistique : Traitement des commandes, emballage des

produits et expédition aux clients.

+ Partenariats clés :
Marques de mode : Collaborer avec des marques de mode établies pour créer des lignes

de vétements recyclés et atteindre de nouveaux segments de marche.

+ Structure des co(ts :

Codts de production : Colts de fabrication des vétements, y compris la main-d'ceuvre et
les équipements.

Codlts marketing : Budget alloué aux activités de marketing et de promotion pour faire

connaitre la marque et les produits.
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De la wilaya de Constantine a4 g
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Aé’ X g Constantine, le ..........
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ATTESTATION DE STAGE

Je soussignée, le Directeur de I'Environnement de la Wilaya de

Constantine, atteste que Monsieur BELBAHRI AYMEN encadrée par
Docteur CHERITI OUMNYA a suivi un stage au sein de la direction de
l'environnement de la wilaya de Constantine orientée par Mme Bouaroud)
Lamia Ingénieur Principal, Chef de service de la sensibilisation, I'information
et I'éducation environnementale.
Ce stage a été effectué dans les différents services de la direction (service
de la Sensibilisation de linformation et de |'éducation environnemental,
service de I'environnement urbain, service de I'environnement industriel,
service de la réglementation ainsi que le service de |a biodiversite), d'une
durée de cing jours pour |'obtention du dipldme de master 2 Ecologie
fondamentale et appliquée (start-up 12-75) , Faculté des Sciences de la
Nature et de la Vie, Université fréres Mentouri Constantine 1.
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Constantine, le ..........
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ATTESTATION DE STAGE

Je soussignée, le Directeur de I'Environnement de la Wilaya de

Constantine, atteste que Monsieur BOUGAOUZINE YASSER encadrée par
Docteur CHERITI OUMNYA a suivi un stage au sein de la direction de
I'environnement de la wilaya de Constantine orientée par Mme Bouaroud]
Lamia Ingénieur Principal, Chef de service de la sensibilisation, I'information
et I'éducation environnementale.
Ce stage a été effectué dans les différents services de la direction (service
de la Sensibilisation de linformation et de I'éducation environnemental,
service de I'environnement urbain, service de I'environnement industriel,
service de la réglementation ainsi que le service de la biodiversité), d'une
durée de cing jours pour l'obtention du dipléme de master 2 Ecologie
fondamentale et appliquée (start-up 12-75) , Faculté des Sciences de la
Nature et de la Vie, Université fréres Mentouri Constantine 1.

Cette attestation est faite pour faire valoir ce que de droit.




Sondage autour du textile

1. Genre. VVous étes :

o Homme/ S5
o Femme/ &l
2. Tranche d’age : VVous avez entre
o 18-30 ans
o 30-50 ans
o 50ans et plus

3. Etes-vous sensible a la cause environnementale ?

o Oui

o Non

POUrQUOI 2. e

4. Soutenez-vous les sociétés locales et engagées ?
o Oui
o Non

5. Encouragez-vous le recyclage ?
o Oui

o Non

s el Ja

om Lo il Ja © jaall e i oS

2l dlasy e il Ja

¢ 3l ale ] Cpxadi

6. Qualiferiez-vous notre société comme éco-responsable ? oladl 4 g 5ue 402 (5 5l jall aaina Ja

il

*Qui cherche a intégrer des mesures de protection de environnement dans ses activités, ses

principes, etc

Ay ) Ly aialaa g diladil & Al dlen 5l e ) a0



o Pas du tout (Aucun espoir)/ (Jsl 2 s ¥) @by e

o Moyennement (La prise de conscience commence & s’installer)/ & o= sV 13) L as )

(Lsed

o fortement (la plupart encouragent de plus en plus ce concept) / siSI ¢ saady agalana) 5 5

7. Qu’est-ce qui vous encourage a acheter un produit : Sle ey Al L
Siiall ¢l

o Sonprix /e

o Sadurabilité dans le temps/ <8l )5 e ae Ltilia

o Le rapport qualité/prix el 5325l 5 &

o Conditions de travail des employés / b sall Jae a5 )l

o Encourager les jeunes employés locaux/ il cplsall (il gall auais

o Encourager I’idée/ 384l guais

o Latendance (Produit a la mode)/ (e i) olai¥)

8. A quelle fréquence faites-vous du shopping ? Al JOa) (B sutll () X35 j oS

o Rarement (glq fois / anne )

o Moyennement (glq fois / 6mois)

o Souvent (glg fois /3mois)

o tréssouvent (plusieurs fois / mois)

9. Quel est votre budget annuel pour cela ?.................... da 2L
$13gd 4 gl el jaa

10. A quelle fréquence changez-vous votre linge de maison (achat) ? Ji8 juais a8 5 e oS
9(s)_pll) el ia

o Rarement (1 fois /3an)

o Moyennement (1-2fois /ans)
o Souvent (tous les 5mois)

o tres souvent(tous les 2 mois)

11. Quel est votre budget annuel pour cela ?.................... da 4 sinall il jae (A Le
£13¢)

12. Que pensez- vous des prix du linge de maison et mobilier ? <li s jiall jleuls el L
a0 Hal)



o Bas / dixidia

o Abordable /Jsére jru

o Moyen / lwisia

o Cher / Je

o extrémement cher / 1w Je

13. Pensez-vous que la Fast-Fashion* impacte la société algérienne ? dua sall )l siad Ja
S Ay )

S A ) aainall 3

La fast fashion désigne une tendance tres répandue dans industrie de la mode reposant sur un
renouvellement ultra-rapide des collections. delia & SLEY) aul g oladl () 5285 day pudl diia gal
Gle sanall g yudl ppaaill e aaiag el 3Y)

o Pas vraiment
o Moyennement vrai
o Vrai

14. Saviez- vous que la fabrication d’un seul jean équivaut a environ 33,4 kg équivalent
carbone émis ? (e eaS 33,4 s Jalay jiall e aal g dakd deliva ol alad Ja
$iall (5 SN

o Oui
o Non

15. Savez-vous que la production mondiale du textile est responsable de 20% de la
pollution des eaux industrielles et 8% des émissions mondiales de gaz a effet de serre ?

Sl Rl clilagi) (e %8 5 P Liall sbyall s o sell 355 e %620 G U mse gallall il gusiall £ G alad Ja
Siallall 23al)

o Oui
o Non

16. Achetez-vous uniquement du neuf, ou ¢a vous arrive d’acheter en seconde main ?

¢ Jaziowal \G\,,waeiugﬂg\wm

o Oui, j’acheter en seconde main / Jasivall Wlial (5 yisl ¢ axs

o Non, j’acheter uniquement du neuf/ ks waall 5 i) Y



17. Pensez-vous que notre société donne une importance aux apparences (vétements /
linge de maison ? ¢ oallaall dpaal any Liaaine o (padiad Ja

o Faible
o Moyenne
o beaucoup
18. Quel est le devenir des vieux vétements et textiles de votre maison ?

) L i 0l i 8 Al il gusiall 5 Qudlall iny 13La

o A lapoubelle/ dsladll 3
o Dons /cle il
o Revente/aull sale)
19. Dans le monde du textile, connaissez-vous des produits algériens éco-responsable ?

Al Aiaia 4y i) e Cilatia giqf;dm@té,um balle 8

o Oui
o Non
20.Aimeriez-vous voir plus de produits locaux dans le domaine textile ?

Tl Jlae (A dpladll sl e 3 3all Ay ) (3 e i da

o Oui
o Non

21. Seriez-vous prét a soutenir une startup de jeunes algériens qui se lancent dans une
innovation dans ce domaine, tout en vous garantissant un rapport qualité/ prix ?

Laill o pa cJlaall 138 8 HISIY) 8 (5o s o) (3l sadl ladll (e 288U AS 3 aea () santine e:sidg
el Jilaa

o Oui

o non
22. Avez-vous des conseils et recommandations a nous faire pour notre productions ?
Plialiih (3l La Ul b 535 s ol il



Présenté par : - BOUGAOUZINE yasser

Année universitaire : 2023-2024 - BELBAHRI aymen

Innovation dans le secteur du textile

Mémoire pour I’obtention du diplome de Master en : écologie fondamentale et appliquée

Résumé

Le textile en Algérie est un secteur stratégique porteur avenir qui dispose de puissants
atouts. Il permet atteindre un effectif de 2 milliards euro exportation Textile-Habillement

a horizon 2022 selon les statistiques et les plans actions proposés par les experts de la
filiere. Cependant, ce dernier fait face a plusieurs défis majeurs : Nos technologies sont
dépassées, le manque de formation spécialisée, les colits de production €levés dus a la
dépendance aux importations de maticres premieres. La bureaucratie et les réglementations
complexes entravent les investissements, tandis que la concurrence des produits importés a
bas prix met les producteurs nationaux dans une impasse. De plus, ce secteur a des impacts
environnementaux importants, tels que la pollution d’eau due aux colorants et produits
chimiques utilisés, ainsi une gestion inadéquate des déchets textiles. Ces problemes
combinés limitent la compétitivité de la fabrication du textile algérienne sur le marché
international.

Notre projet actuel mis en ceuvre conformément aux dispositions de la Résolution
ministérielle n ° 1275 sur la certification une startup, propose une innovation dans le secteur
textile algérien en recyclant les déchets textiles et ainsi lancer une production écoresponsable.

Mots-clefs : - Technologies dépassées - Formation spécialisée - Bureaucratie - Réglementations
complexes
- Recyclage - Résolution ministérielle 1275.

Laboratoires de recherche : laboratoire de biologie et écologie (U Constantine 1 Fréres Mentouri).

Président du jury : TOUATI L. Pr. - UFM Constantine 1.

Encadrant : CHERITI O. MAB — UFM Constantine 1.
Examinateur(s) : Dr. Benterrouche. — UFM Constantine 1.




